



























































































































































































































































L'ITC a financé plus de deux douzaines d'événements majeurs en
2015. Il s'agit notamment des contributions aux rencontres
internationales comme le cinquieme Examen global de I'Aide pour
le commerce organisé par 'OMC ainsi que la dixieme Conférence
ministérielle, la troisieme Conférence internationale sur le
financement pour le développement, la journée portes ouvertes de
I'ONU pour son 70°™ la Conférence de Paris sur les changements
climatiques et un événement TEDx sur les femmes a Lausanne, en
Suisse, ainsi que des dizaines de séminaires et d'ateliers pour les
projets d’assistance technique.

Ci-dessous, les faits saillants de quelques événements organisés
par ITC.

Forum mondial pour le développement des
exportations

Commerce durable : Innover, investir, internationaliser
20-21 octobre 2015, Doha, Qatar

« Parler d'affaires et faire des affaires » au Qatar. Organisé pour

la premiére fois au Moyen-Orient, cet événement phare de I1TC,

la 15°m édition du Forum mondial pour le développement des
exportations (WEDF) a été marqué par des sessions B2B productives
qui se sont traduites par des lettres d'intention de faire des affaires
d'une valeur totale de $E.-U. 80 millions. Regroupant plus de 700
propriétaires d'entreprises, des entrepreneurs, des décideurs
politiques et des leaders d'opinion de plus de 90 pays, I'événement
s’est avéré étre une plate-forme unique pour explorer de nouvelles
opportunités pour aider les PME a se connecter au commerce
international et aux investissements et de présenter le nouveau
rapport de recherche de I'ITC intitulé Perspectives 2015 sur la
compétitivité des PME : connectivité, concurrence et changement
jpour une croissance solidaire.’

Exposition et Forum des femmes commercantes

Lorsque la technologie facilite le commerce
Sé&o Paulo, Brésil, 2-3 septembre 2015

Organisée en partenariat avec APEX-Brasil, 'Agence brésilienne de
promotion du commerce et de linvestissement, cette edition du
Salon et Forum des femmes commercgantes (WVEF) a été marquée
par le lancement d’'un appel a I'action de cing ans pour amener

1 million de femmes entrepreneures sur le marché d'ici 2020.

Le gagnant du défi technologique mondial lancé en juillet par I'TC,
Google et CI&T a été annonce a Sao Paulo : GreenBell
Communications du Kenya I'a remporté en développant une
application appelée SheTrades, pour soutenir 'appel & I'action en
permettant aux femmes entrepreneures de se connecter aux potentiels
acheteurs institutionnels — et entre elles. Les sessions B2B organisées
en marge de I'événement ont abouti a la signature de lettres d'intention
pour un montant total de $E.-U. 20 millions.

Forum international des femmes d'affaires

Nairobi, Kenya - 14 décembre 2015

Organisé conjointement avec le gouvernement du Kenya, le Forum
international des femmes d'affaires a réuni des décideurs
politiques, les milieux d’affaires et les représentants des
organisations de femmes entrepreneures pour discuter des
politiques et actions & mener pour intégrer davantage les femmes
dans I'’économie mondiale. Les gouvernements du Kenya et du
Libéria ont utilisé I'événement pour annoncer leurs engagements
al'égard de I'appel a I'action de INTC pour connecter 1 million

de femmes entrepreneures au marché mondial a I'horizon 2020 :
Le Libéria s’est engagé a assurer un meilleur acces des femmes
aux marchés publics, tandis que le Kenya s’est engagé a faire
davantage pour I'éducation des filles. Lors du forum, qui s’est tenu
parallelement a la 10°™ Conférence ministérielle de IOMC a Nairobi,
IITC a déployé l'application SheTrades et a lancé une nouvelle
publication intitulée Unlocking Markets for Women to Trade.
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Journée portes ouvertes a I'Organisation
internationale de la Francophonie

Geneve, Suisse, 29 juin 2015

L'ITC a ouvert ses portes a la communauté de langue frangaise,
présentant son travail dans les pays francophones. A travers des
expositions interactives et des sessions instructives, les visiteurs ont
été exposés a I'expertise de I'NTC visant a aider les PME a trouver
leur chemin dans le monde du commerce international en évolution
rapide. Organisé en collaboration avec I'Organisation internationale
de la Francophonie, I'un des principaux objectifs de I'événement
était de fournir un soutien aux membres de la Francophonie dans le
cadre de la mise en ceuvre du Paquet de Bali de IOMC, notamment
I'Accord sur la facilitation des échanges et la préparation de la

108m Conférence ministérielle a Nairobi.

Forum sur le commerce pour le développement
durable

Construire des chaines d'approvisionnement durables
Geneve, Suisse, 1-2 septembre 2015

Un an apres le lancement des Principes du commerce pour le
développement durable, I'TC a réuni 250 dirigeants d’entreprises,
d'organismes de normalisation, des autorités et de la société civile
pour étudier comment rendre les chaines d'approvisionnement, en
particulier pour les produits alimentaires, plus durables. L'événement,
organisé en collaboration avec le Forum public annuel de 'OMC, a
mis en évidence comment la technologie peut étre exploitée pour
connecter les PME aux chaines d’approvisionnement durables dans le
but de stimuler largement la croissance des emplois tout en
améliorant la performance environnementale et sociale.

Journée internationale de la femme, 2015

Projection du film: A Small Section of the World’
Geneve, Suisse, 16 mars 2015

A l'occasion de la journée internationale de la femmes, INTC et la
branche de la Organization of Women in International Trade (OWIT)
du Lac Léman ont organisé la projection du film ‘A Small Section of
the World,” un documentaire primé réalisé par Lesley Chilcott. Le film
raconte I'histoire inspirante d’un groupe de femmes d’une région
agricole éloignée du Costa Rica dont les idées ont déclenché une
révolution dans le secteur du café du pays. Le theme du
documentaire c'est 'autonomisation des femmes, I'entreprise
risquée du café et comment une tasse de café peut transformer des
vies. Il s'en est suivi un débat sur I'autonomisation des femmes dans
B/ e e M Bl le secteur du café, en présence de la réalisatrice du film.
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1. Participants a une compétition mondiale dans le domaine de la technologie
et le représentant du gagnant

2 Journée portes ouvertes a 'Organisation internationale de la Francophonie

3. Commerce pour le développement durable

4. Journée internationale de la femme, 2015
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Pour une efficacité toujours plus grande de son travail, I''TC a
intensifié son partenariat avec les organisations internationales, les
institutions régionales et nationales et le secteur privé.

Organisations intergouvernementales

L'Organisation mondiale du commerce (OMC) et IITC ont
continué a travailler ensemble sur I'aide au commerce, en se
concentrant sur la facilitation du commerce, ladhésion a 'OMC et les
biens publics mondiaux tels que des renseignements commerciaux
accessibles. L'ITC et 'OMC ont publié conjointement le rapport
intitulé SME Competitiveness and Aid for Trade: Connecting
Developing Country SMEs to Global Value Chains, avec le rapport
annuel World Tariff Profiles (en partenariat avec la Conférence
des Nations Unies sur le commerce et le développement
(UNCTAD)) documentant les tarifs douaniers dans 161 pays
membres de I'OMC et un certain nombre d'autres pays et
territoires douaniers. Ce dernier s'inspire des données tarifaires
appliquées et les équivalents ad valorem tirés de la base de données
de la carte d'acces aux marchés de INTC. L'ITC est également
impligué dans la réalisation des activités d’'assistance technique et la
fourniture de services consultatifs a travers le nouvel Accord sur

la facilitation des échanges (TFAF). Les trois organisations
collaborent également pour publier des statistiques annuelles sur le
commerce des services dans le monde, faisant usage de toutes les
sources disponibles, internationales et nationales, afin de combler les
lacunes et de produire des séries de données qui sont aussi
cohérentes et completes que possible.

L'ITC continue d'agence d'exécution principal pour le Cadre intégré
renforcé et le Fonds pour l'application des normes et le
développement du commerce (STDF). L'ITC a contribué
activement a la conception d’une feuille de route pour la relance du
CIR en 2015, tout en continuant a appuyer la réalisation des projets
du volet 2 du CIR au Bénin, au Cambodge, au Tchad, aux Comores,
au Lesotho, au Népal et au Sénégal.

L'ITC, la Conférence des Nations Unies sur le commerce et le
développement (CNUCED) et la Commission économique des
Nations Unies pour I'Europe (UNECE) ont établi un partenariat
dans le but de renforcer l'appui aux pays en développement, en
particulier aux pays les moins avanceés, dans leur processus de
mise en oeuvre de I'Accord de facilitation du commerce de 'OMC.
Leur travail conjoint mettra un accent particulier sur la nécessité de
veiller a ce que les petites et moyennes entreprises (PME) dans ces
pays bénéficient de formalités douaniéres simplifiées et des codts
de transaction abordables.

L'ITC travaille avec la Division de statistique de 'ONU (UNSD)
pour partager les données sur le commerce et élaborer une
méthodologie commune permettant de détecter et d'éliminer les
irégularités dans les données sur le commerce.

La Banque mondiale et I''TC ont collaboré sur plusieurs fronts.
Dans la région des pays arabes, ils ont collaboré sur le
développement du secteur du commerce électronique, en
particulier en ce qui concerne la connexion des PME aux marchés
virtuels. Les deux organisations se sont également associées pour
évaluer I'efficacité des organismes de promotion du commerce a
I'aide de la méthode comparative de I'TC. En partenariat avec la
Banque africaine de développement (BAD), les deux
organisations ont continué a travailler dans le cadre de I'Initiative
Transparence du commerce. Elle encourage la collaboration dans
le monde entier en matiere de collecte, de traitement et de partage
des données sur les tarifs douaniers, les exigences non tarifaires
relatives a l'acces aux marchés, les recours commerciaux et les
données sur le commerce des services. Les données qui en
résultent sont diffusées a travers I'outil Carte d'acces aux marchés
(Market Access Map) de I'TC et la solution commerciale intégrée de
la Banque mondiale et de la CNUCED

L'ITC a continué a collaborer avec plusieurs autres agences de
I'ONU dans le cadre des équipes-pays de 'ONU (UNCT) et du
Plan-cadre des Nations Unies pour l'aide au développement
(PCNUAD) ainsi que dans le contexte de la mise en oeuvre des
projets Une ONU relatifs au commerce et au développement au
Rwanda et en Tanzanie.

RAPPORT ANNUEL 2015 85

shutterstock.com




RESULTATS INSITUTIONNELS

1. L'ITC, la CNUCED et la CENUE ont signé un partenariat 2. Accord avec 'lUNESCAP 3. Lancement de la publication intitulée Tourism and Trade:
A Global Agenda for Sustainable Development

Le Programme des Nations Unies pour le développement
(PNUD) et I1TC ont continué d'élaborer une programmation
conjointe pour une collaboration axée sur le pays avec un accent
particulier sur les femmes, les jeunes et I'environnement aux
Comores, a Madagascar, dans |'Etat palestinien et au Rwanda.

L'ITC a participé au processus de consultations au sein de ONU visant
a structurer le programme de développement aprés 2015. LITC a
contribué a l'équipe de travail du Secrétaire général des Nations Unies,
a l'équipe d'appui technique et au Groupe interinstitutions et d'experts
pour aider a définir des indicateurs relatifs aux objectifs de
développement durable, en particulier ceux sur 'égalité des sexes, la
croissance économique et lemploi et les moyens de mise en ceuvre
ainsi que les partenariats au niveau mondial.

L'ITC est devenu un membre influent de L'Initiative mondiale sur
I’emploi décent pour les jeunes, dirigée par I'Organisation
internationale du travail, dans le but de soutenir la réalisation des
objectifs du programme consistant a créer des emplois décents
pour les jeunes hommes et femmes.

L'ITC a conclu un accord avec la Commission économique et
sociale pour I'Asie et le Pacifique (CESAP) des Nations Unies
pour renforcer les capacités et former prioritairement les pays les
moins avancés (PMA) et les économies en transition sur I'adhésion
al’OMC et la mise en ceuvre.

L'ITC et 'Organisation mondiale du tourisme (OMT) des
Nations Unies ont amélioré leur partenariat stratégique et
opérationnel en langant une nouvelle publication sur le tourisme et
le commerce et en acceptant de collaborer pour renforcer le
potentiel touristique de Madagascar afin de stimuler la croissance
économique du pays..

L' Organisation des Nations Unies pour le développement
industriel (ONUDI) et I1TC a ont convenu d'intensifier les activités
conjointes a I'appui des pays en développement en Afrique et en Asie,
en se concentrant au départ sur [Ethiopie, le Sénégal et le Sri Lanka.
Cette collaboration sera axée sur le renforcement des capacités
commerciales, le développement des chaines de valeur, les normes
de qualité, la promotion des investissements et des exportations,

la modernisation de I'industrie et la compétitivité des entreprises, ainsi
que I'emploi et I'entrepreneuriat des jeunes. Les deux organisations se
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sont également associées a Organisation internationale de
normalisation (ISO) pour élaborer un nouveau guide intitulé,
Energy management systems — Requirements with guidance for use,
pour aider les petites et moyennes entreprises (PME) a mieux
comprendre comment elles peuvent améliorer leur efficacité
énergétique selon les principales normes internationales.

L' Organisation mondiale de la propriété intellectuelle (OMPI) et
[TC ont renouvelé leur coopération qui dure depuis dix ans, pour se
concentrer désormais sur 'élaboration de méthodologies et d'outils
dans le domaine de la propriété intellectuelle et de limage de marque.

Le Bureau du Haut-Commissaire des Nations Unies pour les
réfugiés (UNHCR) et I'TC ont signé un mémorandum d’entente
visant & intensifier les efforts conjoints dans le but de favoriser la
création de meilleures opportunités économiques et des possibilités
d’emploi pour des millions de réfugiés a travers le monde, en
améliorant leurs compétences et en les mettant en relation avec
des possibilités d’emploi liées au commerce international.

Le Pacte Mondial des Nations unies (UNGC) et I1TC ont uni leurs
forces pour renforcer les opportunités pour les entreprises détenues
par des femmes et accroitre la compétitivité des entreprises
agroalimentaires qui cherchent a rendre la production plus durable sur
les plans environnemental et social. LITC misera sur sa Standards Map
et la plateforme Commerce pour le développement durable (T4SD)
pour diffuser les Principes de conduite des affaires pour l'alimentation
et l'agriculture du pacte mondial aupres des petits exploitants et des
PME du secteur agroalimentaire.

En 2015, I'TC a continué de travailler avec le Groupement
interinstitutions du Conseil des chefs de secrétariat des
organismes des Nations Unies pour coordonner les opérations
dans le domaine du commerce et du développement au sein du
systeme des Nations Unies.

Organisations régionales

L'ITC et la Commission de I'Union africaine (CUA) ont formalisé
leur partenariat et exécutent des programmes visant a appuyer les
priorités relatives a lintégration du commerce définies dans le Plan
stratégique 2014-2017 de la CUA.



RESULTATS INSITUTIONNELS

4. Le CARDI et I'TC ont signé un partenariat pour améliorer la compétitivité du secteur de la noix de coco aux Caraibes 5. L'ITC et la CUA ont
officialisé leur partenariat 6. La COMESA et I'TC ont signé un accord de partenariat pour améliorer la coopération dans le but de stimuler le
commerce intra-Africain

Le Marché commun de I'Afrique orientale et australe (COMESA)
et ITC ont signé un accord de partenariat visant a accélérer la
coopération pour stimuler le commerce intra-africian. En tenant
compte des collaborations antérieures, les deux organisations vont
coopérer dans des domaines tels que lintégration régionale, la
facilitation des échanges pour améliorer la compétitivité des PME et
la promotion d'un climat globalement favorable au commerce et a
linvestissement. Une attention particuliere sera accordée a la
promotion du développement des produits et a la valeur ajoutée
dans les secteurs de l'agriculture et des services.

La Communauté d'Afrique de I'Est (CAE) et I'TC ont signé un
nouveau protocole d'accord et lancé un nouveau projet conjoint
visant a stimuler le commerce intra-africain. Pour la CAE, le projet
dintégration du commerce régional vise a soutenir les initiatives
prises par les pays d'Afrique de I'Est pour favoriser une meilleure
intégration économique, notamment I'Union douaniere est-africaine
et la création du marché commun de la CAE en 2010.

LITC et IUnion économique et monétaire ouest-africaine
(UEMOA) ont décidé de collaborer afin de soutenir les exportations
des huit membres du bloc, approfondir l'intégration des échanges et
améliorer l'environnement des affaires au sein de l'union.

L'ITC a renforcé sa collaboration avec le Groupe de la Banque
islamique de développement, en particulier avec la Corporation
Internationale Islamique du Financement du Commerce
(CIFC), pour apporter une assistance technique au groupe des pays
arabes de 'OMC a Geneve, et pour renforcer les institutions d'appui
au commerce et a linvestissement (IACI) qui s'attaquent aux mesures
non tarifaires qui affectent les échanges intra-arabes.

L'ITC a également signé un partenariat avec la Ligue des Etats arabes
(LAS) pour faciliter I'application rapide de I'Accord élargi sur la zone de
libre-échange des pays arabes (GAFTA) en éliminant les barrieres
commerciales.

L'ITC et la Banque de développment de I'Amérique latine (CAF)
ont poursuivi leur collaboration portant sur les mesures non tarifaires
(MNT). La CAF a co-financé la réalisation de l'enquéte sur les
mesures non tarifaires en Colombie et fournit un appui financier pour
un exercice similaire en Equateur. La CAF a également partagé les
conclusions de l'enquéte au sein de son propre réseau.

La Commission européenne et I'TC ont signé un protocole d'accord
créant un partenariat pour la promotion de l'internationalisation des
PME des pays en développement. La Direction générale
« Commerce » de la Commission a enjoint a ITC de réaliser une
enquéte sur les entreprises de 28 pays d'Europe, afin de comprendre
leur perception des obstacles non tarifaires au commerce. La
méthodologie d’enquéte était similaire a celle utilisée a ce jour dans
les enquétes de I'ITC sur les mesures non tarifaires dans plus de
30 pays en développement. Les résultats de I'enquéte aideront a
établir un point de référence concernant lexpérience des pays en
développement par rapport a celle des pays développés.

L'ITC a signé un partenariat avec le Secrétariat de I'Accord de libre-
échange d’Europe centrale (ALECE) pour éliminer la plupart des
mesures non tarifaires qui constituent un obstacle au commerce au sein
du bloc. LITC aidera également les parties a IALECE a examiner de
nouveau leurs capacités en matiére de formulation, de coordination et
d'exécution des politiques commerciales.

LITC a signé un partenariat avec le réseau européen des
organisations de promotion du commerce (ETPO) et |Ecole de
gestion et d'économie de I'Université de Genéve dans le but de
produire une étude analytique sur limpact des initiatives de promotion
du commerce sur les exportations et le PIB. A T'aide de données
fournies par 14 organisations européennes, I'étude a montré que
chaque dollar supplémentaire consacré a la promotion des
exportations génére $E .-U. 87 d'exportations supplémentaires et une
augmentation de $E.-U. 384 du PIB.

Dans le contexte de son projet d'appui au commerce et a linvestissement
indien pour I'Afrique (SITA), I'TC anoué un partenariat avec la Fédération
africaine des industries du coton et textiles (ACTIF), une fédération
régionale basée a Nairobi, pour encourager létablissement de liens
commerciaux avec lInde dans ce secteur.

L'Alliance internationale des femmes pour le café (IWCA) et IITC
ont signé un partenariat visant a améliorer les bénéfices économiques
pour les femmes dans le secteur du café en Afrique de IEst.

L'Institut caribéen de recherche et de développement agricoles
(CARDI) et INTC ont signé un partenariat pour améliorer les
possibilités d'emploi et de revenu, la sécurité alimentaire, et la
compétitivité globale du secteur de la noix de coco aux Caraibes.
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1.La Commission européenne et I'TC ont signé un protocole d'accord créant un partenariat pour la promotion de l'internationalisation des PME des
pays en deéveloppement 2. Signature du protocole d'accord lors du WEDF entre I'TC et la QDB 3. L'ITC avec le DFID et le CADFund pour le
lancement du partenariat pour linvestissement et la croissance en Afrique

Institutions partenaires nationales

L'ITC a signé un partenariat avec PROCOMER, [organisation
promotion du commerce au Costa Rica, pour le transfert de ses
meilleures pratiques aux organisations de promotion du commerce
(OPC) et aux IACI dans d'autres pays, en particulier en Afrique.

LITC a travaillé avec les gouvernements du Japon, des Etats-Unis et
du Canada sur l'analyse des Partenariats transpacifiques (TPP).
Sur la base des données tirées de la Carte d'acces aux marchés de
IITC, I'analyse examine les accords existant entre les parties au TPP et
cartographie les effets attendus de l'entrée en vigueur de l'accord.

L'ITC et 'Agence brésilienne de promotion du commerce et de
linvestissement (APEX Brazil) ont conjointement organisé la
sixieme Table ronde de haut niveau sur l'approvisionnement auprés
de femmes commercantes et le Salon et Forum des femmes
commercantes (WVEF) a Sao Paulo.

La Banque de développement du Qatar et I'TC ont organisé un
événement phare, le Forum mondial pour le développement des
exportations (WEDF), a Doha, au Qatar.

Switzerland Global Enterprise (S-GE) et IITC ont signé un
partenariat pour la recherche sur les organisations de promotion du
commerce ainsi que sur le Programme suisse de promotion des
importations (SIPPO) pour aider les PME des pays en développement
a accéder aux marchés en Europe gréace a la participation a des
foires commerciales.

L'ITC et le CBI, le Centre néerlandais pour la promotion des
importations en provenance des pays en développement, ont
poursuivi la coopération au titre du programme Netherlands Trust
Fund I, afin d’améliorer la compétitivité des secteurs des
technologies de I'information et des secteurs informatiques au
Bangladesh, au Kenya et en Ouganda, ainsi que celle de I'industrie
du tourisme au Myanmar et les secteurs agricoles traditionnels au
Kenya (avocat) et en Ouganda (café).
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En 2015, INTC a établi une collaboration tripartite avec la Division
britannique pour le développement international (DFID) et le
Fonds de développement Chine-Afrique (CADFund) pour lancer
le partenariat pour I'investissement et la croissance en Afrique (PIGA),
qui vise a développer une industrie axée sur I'exportation en Afrique,
en aidant les entreprises a surmonter les problemes qui entravent le
succes des exportations et a favorisant des liens commerciaux et
d’investissement entre la Chine et I'Afrique.

L'ITC travaille en collaboration avec le Ministére danois de
I’Environnement et de I'Alimentation pour développer une version
personnalisée du site Web de l'outil Standards Map afin de fournir
aux agriculteurs danois du secteur des produits laitiers, de la pomme
de terre, du colza et de I'¢élevage porcin, des outils d’auto-évaluation
pour les aider a mieux comprendre les normes privées et les codes
de conduite de I'industrie et a s'y conformer.

Secteur privé et fondations

PepsiCo et I'TC ont signé un accord de partenariat pour développer
un outil de gestion du développement durable a lintention des
fournisseurs des exploitations de PepsiCo dans le cadre de I'Initiative
pour le développement durable dans l'agriculture mise en place dans
I'entreprise. Il s'agira, entre autres, de cartographier le code SFl et de
faire des renvois vers la base de données du Commerce pour le
développement durable (T4SD), ainsi que de concevoir un module
personnalisé basé sur le web, s’appuyant sur la plate-forme de l'outil
Standards Map, pour permettre aux fournisseurs de PepsiCo de
s'auto-évaluer au regard des principaux criteres du code.

LITC et la Plateforme de l'lnitiative pour le développement
durable dans l'agriculture (SAI) une organisation regroupant plus
de 80 entreprises de produits de consommation de marque et de
sociétés de distribution en pleine expansion, ont signé un partenariat
pour développer un outil de gestion de chaine d’approvisionnement.
Il permettra aux membres de la plate-forme SAI d'évaluer et partager
en amont les profils et les attributs des agriculteurs en matiere de
durabilité, promouvant ainsi la transparence et facilitant une meilleure
compréhension des carences en matiere de durabilité et de
performance concernant les groupements de producteurs auxquels
on n'a pas facilement acces.



RESULTATS INSITUTIONNELS

4. L'ITC et Bosch continuent de déployer la méthodologie « Lean » qui permet de réduire les inefficacités au niveau de l'exécution pour stimuler la
productivité de trois PME kényanes 5. L'ITC a signé un partenariat avec le Groupe Parodi dans le but de stimuler la qualité et la production du miel zambien

Dans la perspective de |'amélioration de la transparence des
échanges commerciaux dans le monde, INTC en 2015 a a nouveau
travaillé avec le Forum économique mondial, en fournissant des
données et des indicateurs relatifs a I'acces aux marchés lors de la
rédaction du Rapport sur la promotion du commerce mondial et du
Rapport sur la compétitivité mondiale.

L'ITC a signé un partenariat avec le Groupe Parodi, un producteur et
distributeur de miel basé en Argentine, pour augmenter la qualité et
la production de miel en Zambie, dans le but d'accroitre les
exportations de ce pays d'Afrique. Le Groupe Parodi fournit
gratuitement des conseils et l'assistance technique aux entreprises
de transformation du miel zambien et vient d’officialiser les contrats
d’achat avec les PME bénéficiaires.

L'ITC a uni ses forces avec Tradekey.com, une place de marché
business-to-business, afin d'aider les PME de la région des pays
arabes a accéder aux marchés virtuels.

L'ITC et The Body Shop ont développé un partenariat pour améliorer
la durabilité de I'environnement dans I'industrie cosmétique et
autonomiser les communautés qui produisent les produits naturels
que lindustrie utilise. Dans le cadre du partenariat, un projet pilote
est mis en ceuvre dans le secteur du beurre de karité afin de soutenir
les femmes qui récoltent les noix de karité et la transforment en
beurre de Kkarité pour I'industrie cosmétique.

L'ITC a mis en place I'Alliance pour 'action au Ghana - un partenariat
avec Fair Trade Africa, Fair Trade Max Havelaar Switzerland et
Chocolats Halba, un fabriquant de chocolat suisse de premier plan
pour la vente au détail et pour lindustrie, pour créer des chaines de
valeur durables au moyen de la diversification des sources de revenu
et la réduction des risques pour les petits exploitants.

LITC a conclu un partenariat avec Pitti Immagine Uomo, une
plateforme leader pour les vétements pour hommes, pour promouvoir
des jeunes et talentueux stylistes africains a l'occasion de I'édition
spéciale de la Africaevent Constellation qui a eu lieu a Florence.
L'année 2015 a également marqué le cinquieme anniversaire de la
collaboration fructueuse de I'Initiative de Mode éthique de INTC avec
la styliste Vivienne Westwood.

L'ITC a travaillé avec I'Union internationale pour la Conservation
de la Nature (UICN) et Kering, la société frangaise de produits de
luxe, dans le cadre du partenariat pour la conservation du python et
du programme malgache de conservation et d'utilisation durable du

crocodile, des initiatives qui visent a créer des incitations

économiques pour la conservation de la biodiversité.

Enrelation avec le Salon et Forum des femmes commercantes (WVEF)
2015, IITC afait équipe avec Google et une compagnie de technologie
bresilienne, CI&T, pour lancer un défi technologique mondial qui
consistait a concevoir une plateforme permettant d'enregistrer les
entreprises appartenant aux femmes et d'accroitre leur visibilité aux
acheteurs potentiels. Remportée par GreenBell Communications, un
petit développeur kényan, la compétition a conduit a la création de
SheTrades, une application et une plateforme en ligne qui permet aux
femmes propriétaires d'entreprises de présenter leurs produits et
services aux acheteurs du monde entier, en particulier aux sociétés en
recherche dune plus grande diversité entre les sexes dans leurs
chaines d’approvisionnement.

L'ITC a poursuivi sa fructueuse collaboration avec DHL le géant
mondial de la logistique. Cette collaboration impliquait le détachement
du personnel de I'entreprise aupres de I1TC et des contributions en
nature pour développer du contenu technique en relation avec le
projet et proposer un appui logistique consultatif relatif aux services de
dédouanement et de gestion des transports aux PME, aux autorités
gouvernementales et aux universitaires au Maroc. Au Sénégal,
un programme consultatif similaire a été lance en partenariat avec les
institutions régionales ; il sera étendu au reste de I'Union économique
et monétaire ouest-africaine. DHL a également contribué a mettre en
valeur I'importance du transport dans le commerce électronique dans
le cadre de l'initiative eComSouk de I'ITC.

Suite a la mise en ceuvre réussie de la méthodologie de réduction
des inefficacités «lean» pour stimuler la productivité de trois PME
kényanes, IITC et la compagnie allemande d'ingénierie et
d'électronique Bosch continuent de déployer I'approche sur un plus
grand nombre d’entreprises.

SDI International, une entreprise mondiale appartenant a des femmes
spécialisée dans l'externalisation des processus de passation des
marchés, a signé un protocole d'accord avec IITC relatif a la
collaboration en vue daméliorer I'acces des femmes propriétaires
d'entreprises dans les pays en développement aux chaines
d’approvisionnement des acheteurs institutionnels et d'autres
organismes faisant partie des réseaux de SDI. Les deux institutions
collaborent également sur les activités de formation telles que des
webinaires et des ateliers se rapportant au Programme sur les femmes

et le commerce de ITC.
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1. Impression textile xylographique pour Vivienne Westwood 2. En collaboration avec la CYFI, I1TC a aidé les jeunes entrepreneurs a accéder a un
réseau de mentors et a intéresser les investisseurs 3. L'ITC et le YBI ont crée un partenariat pour développer les connaissances, les compétences et
les capacités des jeunes entrepreneurs a travers le monde afin qu'ils puissent tirer parti des opportunités commerciales internationales

Autres partenariats

L'ITC a rejoint Emerge Partnership, qui regroupe les agences des
Nations Unies, les organisations intergouvernementales, les sociétés
privées de technologie, les gestionnaires dincubateurs, les praticiens de
I'innovation et les investisseurs pour soutenir des écosystémes locaux,
régionaux et internationaux qui favorisent I'innovation et I'entrepreneuriat
et pour renforcer le dialogue avec les décideurs gouvernementaux et les
organismes de réglementation dont le réle est vital dans la conception
d'un environnement propice a 'entreprise privée.

L'ITC et I'Organisation mondiale des zones franches (WFZO) ont
signé un accord exprimant leur intérét commun a proposer des
solutions inclusives et durables pour le développement du commerce,
par lintermédiaire des organisations des zones franches qui
permettent d'établir des liens entre les PME dans les pays en
développement et en transition et les marchés mondiaux.

L'ITC et le Forum mondial des PME ont convenu de travailler
ensemble pour aider les PME a accroitre leur compétitivité et a
contribuer davantage a la croissance économique mondiale, au
développement et a la création des emplois. Les deux organismes
travailleront en concert lors des travaux préparatoires aux réunions
du groupe des 20 plus grandes économies et de la coalition B-20
des groupes d'entreprises sur les PME; ils uniront également leurs
forces dans le cadre de la recherche, de I'élaboration des politiques,
de l'assistance technique et des conférences liées a des questions
mondiales touchant les PME.

L'ITC s'est associ¢ avec Child Youth Finance International (CFYI),
un réseau mondial multisectoriel dédié au renforcement des
capacités financiéres des enfants et des jeunes, pour aider les
jeunes entrepreneurs a accéder a des réseaux de mentors et
intéresser des investisseurs.

L'ITC et Youth Business International (YBI), un réseau mondial
d’initiatives indépendantes sans but lucratif opérant dans plus de
42 pays, ont créé un partenariat pour renforcer les connaissances,
les compétences et les capacités des jeunes entrepreneurs a travers
le monde a tirer parti des opportunités qu'offre le commerce
international.

CENTRE DU COMMERCE INTERNATIONAL

L'ITC et le Graduate Institute of International and Development
Studies (IHEID) ont poursuivi leur collaboration sur une variété de
themes de recherche connexes et ont lancé un nouveau partenariat
« super-aliment » afin d’explorer le potentiel et du commerce Sud-
Sud et les défis qu'il doit relever en ce qui concerne les produits axés
sur la biodiversité venant de I’Amérique latine.

L'ITC a poursuivi son partenariat avec le Consortium Global Trade
Analysis Project (GTAP). La base de données du GTAP contient
des données sur le commerce, les tarifs, la production et les entrées
sur 57 secteurs et environ 140 pays. Elle est utilisée dans le monde
entier par les modélisateurs économiques au niveau national ainsi
que dans les institutions internationales clés aux fins d'analyse de
I'impact du commerce et de I'économie. Les tarifs douaniers utilisés
par le GTAP proviennent de la base de données de la Carte d'acces
aux marchés de I'TC.

L'ITC arenforcé sa participation a de multiples réseaux de recherche,
a travers le bureau de I'Economiste en Chef, notamment au réseau
PRONTO (productivité, mesures non tarifaires et ouverture,
financé par la Commission européenne), a I'Université de
Geneve, a I'Institut de hautes études internationales et du
développement (IHEID), a 'IMD, a I’'Université de Glasgow et
au Weltwirtschaftsinstitut Wien.
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APPENDICE |

DOMAINES D'INTERVENTION ET PROGRAMMES DE LITC

DOMAINE D’'INTERVENTION PROGRAMMES

Transparence des échanges commerciaux

1. Fournir une veille commerciale et économique Mesures non tarifaires appliquées aux biens et services
Veille concurrentielle
Stratégies de développement du commerce

2. Créer un environnement propice aux affaires Facilitation des échanges

Appui aux negociations commerciales et aux réformes politiques

3. Renforcer les institutions d’appui au commerce

g X Renforcement des institutions d’appui au commerce et a l'investissement
et a I'investissement

La valeur ajoutée aux échanges commerciaux
4. Relier les PME aux chaines de valeur internationales

E-Solutions: Faciliter le commerce grace aux canaux numériques
Programme au renforcement du réle des femmes dans le commerce

Renforcement de la participation des communautés défavorisées au commerce
5. Promouvoir et intégrer le commerce inclusif et vert

Les jeunes et le commerce
Commerce et environnement

Stimuler le commerce régional
6. Faciliter I'intégration économique régionale et les
liens Sud-Sud
Le commerce et les investissements Sud-Sud
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COOPERATION TECHNIQUE DE LITC PAR REGION ET DOMAINE
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1 Fournir une veille commerciale et économique
Transparence des échanges commerciaux
Indice de compétitivité des PME CF | 50 32 64%
Mécanisme de facilitation du commerce et de I'investissement I'Union
. . 7 7 . (o)
Euro-Med - Un outil en ligne et un réseau de résolution de européenne H B 720 425 59 %
probleme (TIFM)
Carte du potentiel a I'exportation Pays-Bas | 200 220 110%
Projet de référencement FEFAC FEFAC | - 0 -
UE, Banque o
Biens publics mondiaux : Carte d'acces au marché mond?ale | 845 863 98%
IDH, Initiative
Projet de référencement IDH du Commerce | 37 37 99%
durable
Malgyvi :/Systéme d’information et de statistiques commerciales I'ynion m 300 198 62%
améliore européenne
Fonds renouvelable pour l'analyse et I'étude de marchés Fonds | 300 400 133%
P Y renouvelable
Plateforlme SAl - Projet d'évaluation de la durabilité des Plateforme SAI m ) 2 )
entreprises agricoles
CF, UE, Hivos o
Programme T4SD Suisse | 1576 1919 122 %
Analyse des tarifs des accords de Partenariats transpacifiques GRIPS, Canada m . 99 .
(TPP)
Les échanges dans les services : Intelligence commerciale, CF. Chine . 18 .
développement de partenariat et assistance technique '
WEDF 2015 Déplacement et hébergement QDB - 199 -
Mesures non tarifaires appliquées aux biens et services
Coordonner une approche régionale a I'élimination des obstacles ; )
au commerce liges aux mesures non tarifaires (MNT) dans les Etats-Unis | 650 474 73 %
Etats arabes
Programme de I'TC sur les mesures non tarifaires (MNT) — phase I Royaume-Uni H H H H H N 1400 1309 94 %
Enquéte sur le MNT aupres des exportateur et importateurs I"Union m 1000 855 86%
de 'UE européenne
Veille concurrentielle
Veille concurrentielle CF 110 90 81%
Market Insider CF 126 124 98 %
Fonds renouvelable pour les services d'information commerciale Fonds | 40 201 502 %
p renouvelable
Myanmar : feuille de route pour la création du réseau national Gouvernement u B 28 .
d’information commerciale du RU

Note : CF fait référence au financement de base (Core Funding, aussi appelé« Fenétre |, fonds d'affectation spéciale de I'ITC »). Il comprend des
contributions non affectées et réservées a des fins génériques apportées par des bailleurs de fonds, que I'ITC alloue conformément aux préférences

de ces derniers dans le cadre du Plan stratégique de I'ITC.
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2 Création d'un environnement propice aux affaires
Stratégies de développement du commerce
Botswana : Identification facilitée par I''TC des options stratégiques
pour le beeuf, I'norticulture, le tourisme et I'information sur le I'Union .
- . . | 149 98 66 %
commerce pour application par le programme de développement du européenne
secteur privé financé par la CE
Burkina Faso : Elabora‘nor}d une strategie sectqr[elle d'exportation et CIR n 30 47 156 %
de developpement de la filiere amendes de karité
F"rogramme d'élaboration et de gestion de stratégies a CF n 1000 1001 100 %
I'exportation
NES Myanmar : Appui a la gestion de la mise en oeuvre Allemagne | 161 153 95%
CIR -
Libéria : Stratégies pour le tourisme et le mobilier en bois Secrétariat W - 22 -
exécutif
Facilitation des échanges
Commerce transfrontalier entre le Libéria et la Sierra Leone Irlande | - 7 -
Amellorapon del enwqunnement qgs gffalres pour les PME CF, Suisse - 397 534 134%
exportatrices par le biais de la facilitation des échanges :
ITC - Bureau d'Abidjan CF H 100 90 90%
Appui aux négociations commerciales et aux réformes
politiques
Prise en compte des barrieres a l'acces aux marchés dans le .
cadre de 'ANECE Allemagne | 93 59 63 %
Programme Secteur privé et politique commerciale (BTP) CF | 270 340 126 %
Développement de I'entreprise : Développement durable a travers CE - ) 13 )
le commerce aux Seychelles (SSDT)
. . o I'Union
AnECE - Politiques commerciales Renforcement des capacités . | 124 80 65 %
européenne
PMA : Encourager les entreprises a soutenir le processus CF m m m m 432 430 100 %

d'adhésion a 'OMC

Pakistan : Aide a I'¢laboration et a la mise en ceuvre de la politique
commerciale et de la réforme réglementaire pour améliorer les ONUDI | 220 220 100 %
débouchés a l'exportation

Tadjikistan : Mise en ceuvre des dispositions de 'OMC et

1 o)
sensibilisation des milieux d'affaires a l'accession a 'OMC Suisse . 523 404 7%

3 Renforcement des institutions d’appui au commerce et a I'investissement

Renforcement des institutions d’appui au commerce et a I'investissement

AIM for results : Amélioration de la performance et de la mesure CF, Fonds 5
des IAC - Phase | renouvelable u i 751106 %
Renforcement des capacités des OPC dans la région des pays QDB n 57 o8 104 %
arabes

Développement de 'entreprise Appui a la création d'un reseau CE - ) o4 )
d'Organismes monetaire ouest-africaine (UEMOA)

Développement de I'entreprise Promotion des services par les

entreprises : Réforme du commerce et de l'investissement dans

les pays riverains du Pacifique en batissant et en entretenant des CF | - 40 -
coalitions d'industries de services (CSls) a 'échelle nationale et

régionale

96 CENTRE DU COMMERCE INTERNATIONAL



APPENDICES

©“
— o
Wy =
2w ; I Z T e
E 8 & | E ?: = o
& T © 2 IF o z 38 &
) S £ g o8 Y0 82 o 2
m wr 2 T 49 zuw Z w S o w
E 2z & L owCm = g LE Z o
S o 5 @2 ozEr< 2 £ 0o O o
& ES 5§ & 5= 5 & S&3 4 %2
DOMAINE D’'INTERVENTION / PROGRAMME / PROJET 8 <» < W WWToO =2 O @ o ®
Développement de I'entreprise Renforcement de la compétitivite a cF m ) 17 )
I'exportation pour une croissance inclusive en lle Maurice
Desarrollo del Comercio de Servicios de Ecuador Equateur 169 95 56%
Cours principal en ligne commerce finance de I'I'TC CF 32 20 62%
Série de seminaires sur les services des intervenants a l'intention Australie 84 86 103 %
des PMA & Genéve
P,erou . Permettre aux IAC du couloir septentrional du Pérou de Suisse 84 99 118%
répondre aux besoins des exportateurs
Afrique qu Sud : Renforcement des olapacnes en gestion des Afrique du Sud 13 74 66%
exportations et en analyse du marché export
Etat palestinien : Ren}‘orcement des capacités dg promotion du PNUD 100 99 99%
commerce pour le développement des exportations
Lgs échanges dans les services : Intglhgence comlmermale, CE 180 187 104 %
développement de partenariat et assistance technique
Conférence et prix mondiaux des organisations de promotion du CE 184 181 98%
commerce
Progrgrpme d’emplois verts en Zambie utilisant la gestion oI 100 2 929%
canalisée des fonds
4 Relier les PME aux chaines de valeur internationales
La valeur ajoutée aux échanges commerciaux
Aide pour le commerce en Asie centrale Fonds - 8 -
renouvelable
Développement de I'entreprise Encourager la compétitivité des PME .
. ! ‘ ‘ ; CF 28 30 109 %
et le commerce entre les pays signataires de I'Accord dAgadir
Développement de I'entreprise Améliorer la compétitivité des PME
dans la chaine d'approvisionnement (SCom) et mettre en place CF - 45 -
une démarche de certification des PME
Développement de I'entreprise Améliorer la compétitivité de
quelques biens et services d'origine palestinienne (textile, CF . > )
meubles et produits des Tl) pour satisfaire la demande sur le
marché international
Développement de I'entreprise Développement inclusif de la
A L By CF - 13 -
chaine de valeur des gommes et résines naturelles en Ethiopie
Développement de I'entreprise Compétitivité commerciale
améliorée pour quelques filieres du secteur agroalimentaire en CF - 33 -
Sierra Leone
Développement de I'entreprise Evaluation des besoins et
conception des programmes en République démocratique du UE (11°m FED) - 27 -
Congo et en République du Congo (Pre-Idea)
Développement de I'entreprise Projet de renforcement de la CE ) 20 )
compétitivité a I'exportation de l'oignon du kilishi et du niebe du Niger
Développement de I'entreprise Promouvoir la valeur ajoutée et
lintégration de la chaine de valeur a travers I'amélioration de la CF 31 30 96 %
compétitivité des PME en Ukraine
Développement de I'entreprise : Restructuration de l'industrie de CE ) o4 )
la marante a Saint-Vincent-et-les Grenadines (Pre-Idea)
Développement de I'entreprise Appui a I'exportation vietnamienne
i’ o . . CF - 16 -
en Corée du Sud par le biais des marchés publics
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Développement de I'entreprise TICAD V projet multi pays -
Autonomiser les petits producteurs en stimulant l'acces aux CF ] 44 43 96 %
marchés
Développement de I'entreprise : Développement du commerce au
: CF - 4 -
Mali (Pre-Idea)
Région caribéenne : Développement des produits a valeur o
o . . L I'Union
ajoutée et du commerce intraregional pour améliorer les moyens . 1000 609 61%
) o . européenne
de subsistance tirés des noix de coco
Partenariat avec DHL : Elaborer une offre innovante en matiere de CF. DHL ) 88 )
transport et de logistique
Fonds renouvelable ECS Fonds 70 108 154 %
renouvelable
CIR BENIN : Programmg de renforgement des capacités CIR 358 292 82%
productives et commerciales du Bénin
Prlop?t d amelloratlon de la compétitivité de la mangue CIR 302 124 41%
Sénégalaise
Prqgramme de Compet|t|V|Fe a I'exportation (Fonds d'affectation Pays-Bas 500 639 128 %
spéciale des Pays-Bas Ill) : lancement de la gestion du programme
Plrogramme de deyeloppement des exportations pour la création Canada 1500 1183 79%
d'emplois (EDEC) : Maroc
T - . SR I'Union
Fidji : Amélioration des principaux services destinés a l'agriculture . 548 515 94 %
européenne
Fidiji : Amelllora’Elc.m/des principaux services destinés a I'élevage et | EJmon 5088 1711 57%
des produits dérives européenne
Gamb|e': Compeétitivité sectorielle et diversification des CIR 501 575 115%
exportations
Améliorer Ig competitivité des fllleres de vanille et de I'ylang-ylang CIR 305 229 70%
et exportations des clous de girofle des Comores
Améliorer la sécurité et la qualité des fruits et Iégumes srilankais OMC-STDF 181 182 100 %
Koweit : Amehoratlon/de Ia. compgnhvne |nter0at|onale des Koweit 99 3 309
producteurs de denrées alimentaires et de boissons
Kirghizistan : Renforcement de la compétitivité a I'exportation des
PME dans le secteur du textile et de I'habillement et optimisation Suisse 900 669 74%
de la capacité des institutions a soutenir le commerce
Lesotho : Productivité horticole et développement du commerce CIR 718 751 105 %
Mali : Appui a la participation a la foire commerciale ONU UMOCI - .
Mali - 48 -
« Fancy Food Show »
. P~ . . . CF, Fonds
Flormaholn vet certification professionnelle en gestion de la chaine renouvelable, 696 537 77%
d'approvisionnement (MLS-SCM) .
Suisse
Neépal : Projet de valorisation du secteur du pashmina et appui au CIR 694 451 65%
commerce
NTF Il Bangladesh - Compétitivité des exportations dans le Pays-Bas 600 516 86%
secteur IT & ITES
NTF Ill Kenya - Amélioration de la compétitivité des exportations Pays-Bas 450 542 120 %

dans le secteur de I'lIT et de I''TES au Kenya
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NTF Il Kenya - Am§||orat|on de la compétitivité des exportations Pays-Bas - 430 433 101 %
dans le secteur de I'avocat au Kenya
NTF Il Birmanie - Tourisme inclusif axé sur I'Etat de Kayah Pays-Bas 700 679 97 %
NTF Il Ouganda - Ame/horer la compétitivité des exportations Pays-Bas 200 161 80%
dans le secteur du café en Ouganda
NTF Il Ouganda - Améliorer la compétitivité des exportations 5
dans le secteur de I'lT et de I'ITES en Ouganda Pays-Bas 985 324 84%
Développement de I'entreprise Programmer l'assistance relative Union
| | : . - 20 -
au commerce de I'UE pour I'Afghanistan (Pre-ldea) européenne
Conception de projets : Programme d'appui au développement CF ) 12 )
des exportations malgaches
Conception de projets : Sri Lanka - Renforcement et
. o . CF - 55 -
développement des capacités commerciales
Projet d'Appui a la competitivite de la filiere de valeur du secteur . 5
Textile et Habillement - COM-TEXHA en Tunisie Suisse 00 S8l 6%
Projet de Renforcement des Capacités Commerciales de la Filiere .
Gomme Arabique Tchadienne (PRCCFGAT) IR 198157 79%
Rwanda - Stimuler la compétitivité internationale des groupes de Rwanda Une o
PME -BICS ONU 500 251 50%
STDF Myanmar : Améliorer la sécurité alimentaire et la conformité
aux mesures sanitaires et phytosanitaires (SPS) pour accroitre les OMC-STDF 214 57 27 %
revenus d'exportation dans la chaine de valeur des oléagineux
STDF : Projet pilote au Sri Lanka CF 8 6 79%
Partena(|ats stratégiques pour dc,avelopper la qualité des CF n 80 78 97 %
exportations dans les pays en développement
Développement d'entreprise : Renforcer la compétitivité des PME
QDB B 4 .
du Qatar
Supporter les services d'exportation des PMA grace a une Suede } 112 )

dérogation de services pour le PMA

Tadjikistan : Renforcement de la compétitivité a I'exportation des
PME dans le secteur du textile et de I'habillement et optimisation Suisse
de la capacité des institutions a soutenir le commerce

700 702 100 %

R . , I N Suisse,
Tanzanie : Integrat!on de l'offre de I'horticulture/des chaines de Tanzanie, Une 72 42 87%
valeur dans le tourisme
ONU
! ) . . - I'Union
Zimbabwe : Appui au commerce et développement du secteur privée . 1865 1730 93 %
européenne
E-Solutions : Faciliter le commerce grace aux canaux numériques 187 446 238 %
Developpement des exportations des PME grace aux marchés Banque 1200 784 65%
virtuels mondiale
E-Solutions pour soutenir les échanges commerciaux des PM a CF . 54 )

travers les canaux numériques
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5 Promotion et intégration d’'un commerce inclusif et vert
Programme au renforcement du réle des femmes dans le commerce
. . ' et ~ . 7 by 3
Atelier ACCES! Namlb[e Services de développement a I'export Namibie 71 64 91%
pour les entreprises détenues par des femmes
Deéveloppement de I'entreprise : Amerique cgntrale - Soutenir les CE 31 59 95%
femmes entrepreneures dans le secteur de l'artisanat
Autonomisation économique des femmes dans le Pacifique Australie 1482 861 58%
(les femmes et le commerce Phase II)
Amélioration du développement des PME détenues par des CF, 172 170 99 %
femmes dans I'Etat palestinien : (EWED) Royaume-Uni °
Ethiopie et Mongolie : Soutien aux entreprises détenues par des
femmes dans le secteur du textile et des vétements (les Femmes CF 210 293 140%
et le commerce Phase )
Ghe}na : Amelloratlon’lde la compétitivité des femmes dans la CF,' 339 244 72%
chaine de valeur de l'igname Royaume-Uni
Amélioration des beneflces économiques pour les femmes CF,_ 546 635 116%
dans le secteur du café - Phase |l Royaume-Uni
Nicaragua : Amélioration des capacités des entreprises détenues
par des femmes pour participer au commerce international CF 103 98 96%
(W&T phase II)
Palestine : Créer un guichet unique pour le développement Fonds ODD
) : ) 150 97 64%
d'entreprises viables Une ONU
Les personnes en priorité : Vers la parité au sein de I'NTC CF 45 60 134 %
La Plateforme mondiale d'action pour I'approvisionnement aupres CF,
: 811 800 99%
des commergantes (Femmes et commerce Phase Il) Royaume-Uni
Facilitation du commerce pour les commercants femmes
informels et transfrontaliers et les TPME dans la communauté Royaume-Uni 193 214 1M1 %
est africaine - Phase Il
Programme sur les femmes et le commerce Phase Il - Gestion de Australle,_ 1790 1556 87 %
programme Royaume Uni
Zambie : Autonomisation des femmes dans le secteur du coton CF,
' 252 191 76%
(Femmes et commerce) Royaume-Uni
Renforcement de la participation des communautés défavorisées au commerce
Cambodge : Programme de diversification et d'expansion des o
exportations (CEDEP) | : Soie de grande valeur CIR 298 246 83%
Amélioration du tourisme durable, de la production propre et des
capacités d'exportation en République populaire démocratique SECO/CIR 109 103 95%
lao Phase Il
Programme communautés défavorisées et commerce ch Japon, 1956 2006 103 %
Etats-Unis
Conception de projets : Programme du pays du Myanmar : accélérer
. L . . . CF 14 14 94 %
la croissance tirée par les exportations inclusives et durables
Initiative pour I'emploi et les compétences des réfugiés
(RESI) : Relier les réfugiés a Dadaab au Kenya aux débouchés
. L . ‘ . CF - 25 -
commerciaux facilités par les technologies de l'information -
Phase pilote
Initiative Mode Ethique - Ghana : Création de liens durables avec
les marchés d'exportation et d'une chaine d'approvisionnement Suisse 567 559 99 %

pour la mode éthique et les produits d'art de vivre
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Les jeunes et le commerce
Développement de I'entreprise : Accélérer le Programme jeunes CE ) ] )
et commerce au Maroc
Le programme « Jeunesse et commerce » CF 165 131 79%
Programme commerce et environnement
Programme Commerce et environnement - Phase 2 CF | | 1220 1306 107 %
6 Faciliter I'intégration économique régionale et les liens Sud-Sud
Stimuler le commerce régional
Développement de I'entreprise : Améliorer les moyens de
subsistance des personnes déplacées et des communautés CF [ | - 5 -
hotes en Ouganda a travers le commerce
Coordination de la mise en ceuvre des stratégies régionales du EJmon - 410 295 72%
secteur du coton en Afrique européenne
PACT Il Bridge CF | 60 61 102 %
Conception de projets Prpmotlon du commerce intra-africain - CF m 53 79 149%
un programme Pan-Africain
Promotion du commerce intrarégional en Afrique de I'Est - Kenya CF [ | 787 767 97 %
Promotion du commerce intrarégional en Afrique de I'Est - Tanzanie CF | 1135 1337 118 %
Promotion du commerce intrarégional en Afrique de I'Est - Zambie CF | 647 642 99 %
Promotion du commerce et valorisation du coton africain : pnlon | 550 589 107 %
européenne
Le commerce et les investissements Sud-Sud
IsDB, Egypte,
Initiative Aide pour le commerce pour les Etats arabes Kowet, Araple || 1000 72 7%
saoudite,
Suéede
Développement de I'entreprise : Soutien du commerce intra et
inter-régional en reliant les PME d’Amérique centrale aux chaines CF | il 8 70%
de valeurs multilatines
Renforcement des .capaCJtels d’exportation des PMA asiatiques Chine n 307 215 66%
pour le commerce intra-régional
Partenarlgts pour | |nvest|ssem/ent etla croissance en Afrique Royaume-Uni - ) 80 )
(phase d'évaluation de la portée et de conception)
Programme Intégration régionale et Accords de partenariat o
économique (APE) CF | || || | | 2562 237 94 %
Soutien au commerce et a I'investissement indien en Afrique (SITA) Royaume-Uni | | 2300 5478 238 %
7 Centre (Evaluation, Tl et Performance, Visibilité et Partenariats)
Evaluation et évaluation d'impact CF W 210 209 100%
Tl et performance CF B 3850 575 68%
Visibilité et partenariats CF, Pacte B 535 654 122%
mondial
Fonds de développement de I'entreprise CF W 1100 -
RAPPORT ANNUEL 2015 101



APPENDICES

102

APPENDICE IlI

PROJETS ET PROGRAMMES NATIONAUX ET REGIONAUX DE LITC PAR PAYS

PAYS/REGION

PROGRAMMES MONDIAUX ET REGIONAUX
PROJETS PAR PAYS

AFGHANISTAN

PMA : Encourager les entreprises a soutenir le processus d'adhésion a 'OMC

Développement de I'entreprise : Programmer l'assistance relative au commerce de 'UE pour IAfghanistan

Renforcement des capacités d'exportation des PMA asiatiques pour le commerce intra-régional

ALBANIE

Prise en compte des barrieres a I'accés aux marchés dans le cadre de 'AnECE

ANnECE - Politiques commerciales Renforcement des capacités

AIM for results : Amélioration de la performance et de la mesure des IAC - Phase |

ALGERIE

Mécanisme de facilitation du commerce et de 'investissement Euro-Med - Un outil en ligne et un réseau
de résolution de probleme (TIFM)

Coordonner une approche régionale a I'élimination des obstacles au commerce liées aux mesures non
tarifaires (MNT) dans les Etats arabes

Partenariats stratégiques pour développer la qualité des exportations dans les pays en développement

Aide a l'initiative commerciale pour les Etats arabes

ANGOLA

Stratégies sectorielles régionales concernant le coton

Conception de projets : appui aux PMA au titre du CIR

BAHREIN

Coordonner une approche régionale a I'élimination des obstacles au commerce liées aux mesures non
tarifaires (MNT) dans les Etats arabes

Aide a l'initiative commerciale pour les Etats arabes

BANGLADESH

Programme de I'ITC sur les mesures non tarifaires (MNT) — phase |l

T4SD Programme de renforcement des capacités des petits négociants

NTF Il Bangladesh - Compétitivité des exportations dans le secteur IT & ITES

Renforcement des capacités d'exportation des PMA asiatiques pour le commerce intra-régional

BARBADE

AIM for results : Amélioration de la performance et de la mesure des IAC - Phase |

BELIZE

AIM for results : Amélioration de la performance et de la mesure des IAC - Phase |

Région des Caraibes : Développement des produits a valeur ajoutée et du commerce intrarégional pour
améliorer les moyens de subsistance tirés des noix de coco

BENIN

Programme de I'TC sur les mesures non tarifaires (MNT) — phase |l

Développement de I'entreprise : Appui a la création d’'un réseau d'Organismes monétaire ouest-africaine
(UEMOA)

Les echanges dans les services : Intelligence commerciale, développement de partenariat et
assistance technique

Afrique : stratégies sectorielles régionales concernant le coton

Partenariats stratégiques pour développer la qualité des exportations dans les pays en développement

Promotion du commerce et valorisation du coton africain

Conception de projets : appui aux PMA au titre du CIR

Bénin CIR : Renforcement des capacités de production et commerciale

BOSNIE-
HERZEGOVINE

Prise en compte des barrieres a l'acces aux marchés dans le cadre de 'AnECE

Politiques commerciales Renforcement des capacités CEFTA
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PROGRAMMES MONDIAUX ET REGIONAUX
= PROJETS PAR PAYS

PAYS/REGION

BOTSWANA = Programme d'élaboration et de gestion de stratégies & I'exportation

Identification facilitée par I''TC des options stratégiques pour le boeuf, I'horticulture, le tourisme et
I'information sur le commerce pour application par le programme de développement du secteur privé
financeé par la CE

BURKINA FASO = Afrique : Stratégies sectorielles régionales concernant le coton

= Programme d'élaboration et de gestion de stratégies a l'exportation

= AIM for results : Amélioration de la performance et de la mesure des IAC - Phase |

= | es échanges dans les services : Intelligence commerciale, développement de partenariat et
assistance technique

= Développement de I'entreprise : Appui a la création d’un réseau d'Organismes monétaire ouest-africaine
(UEMOA)

Promotion du commerce et valorisation du coton africain

Partenariats stratégiques pour développer la qualité des exportations dans les pays en développement

Initiative Mode éthique : label privé

= Conception de projets : appui aux PMA au titre du CIR

= Formulation de la stratégie de développement pour la chaine de valeur du karité au Burkina Faso

= Programme communautés défavorisées et commerce

BURUNDI = Amélioration des bénéfices économiques pour les femmes dans le secteur du café - Phase |l

= Les échanges dans les services : Intelligence commerciale, développement de partenariat et
assistance technique

= Conception de projets : appui aux PMA au titre du CIR

= Programme d’intégration régionale et d’Accord de partenariat économique (APE)

CAMBODGE = Programme communautés défavorisées et commerce

= |nitiative Mode éthique : label privé

= Programme de diversification et de développement des exportations (CEDEP) | : Soie de haute valeur

= Renforcement des capacités d’exportation des PMA asiatiques pour le commerce intra-régional

CAMEROUN

Afrique : Stratégies sectorielles régionales concernant le coton

= Programme d'intégration régionale et d’Accord de partenariat économique (APE)

Partenariats stratégiques pour développer la qualité des exportations dans les pays en développement

Promotion du commerce et valorisation du coton africain

REPUBLIQUE = Les échanges dans les services : Intelligence commerciale, développement de partenariat et
CENTRAFRICAINE assistance technique

= Conception de projets : appui aux PMA au titre du CIR

Promotion du commerce et valorisation du coton africain

Afrique : Stratégies sectorielles régionales concernant le coton

TCHAD = |es échanges dans les services : Intelligence commerciale, développement de partenariat et
assistance technique

= Conception de projets : appui aux PMA au titre du CIR

Promotion du commerce et valorisation du coton africain

Partenariats stratégiques pour développer la qualité des exportations dans les pays en développement

= Renforcement de la capacité commerciale du secteur de la gomme arabique au Tchad

COLOMBIE = Programme de I'I'TC sur les mesures non tarifaires (MNT) — phase ||

= Programme commerce et environnement

= T4SD Auto-évaluation des exportateurs et projet de renforcement des capacités
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PAYS/REGION

PROGRAMMES MONDIAUX ET REGIONAUX
PROJETS PAR PAYS

COMORES

Conception de projets : appui aux PMA au titre du CIR

Les échanges dans les services : Intelligence commerciale, développement de partenariat et
assistance technique

PMA : Encourager les entreprises a soutenir le processus d'adhésion a 'OMC

Partenariats stratégiques pour développer la qualité des exportations dans les pays en développement

Stratégie de renforcement du systéme SPS aux Comores

Améliorer la compétitivité des filieres de vanille et de I'ylang-ylang et exportations des clous de girofle
des Comores

CONGO

Partenariats stratégiques pour développer la qualité des exportations dans les pays en développement

COTE D’IVOIRE

Conception de projets : appui aux PMA au titre du CIR

Développement de I'entreprise : Appui a la création d’un réseau d’Organismes monétaire ouest-africaine
(UEMOA)

Afrique : Stratégies sectorielles régionales concernant le coton

Promotion du commerce et valorisation du coton africain

Partenariats stratégiques pour développer la qualité des exportations dans les pays en développement

Cote d'lvoire : Renforcement institutionnel de la politique économique et facilitation de l'intégration
régionale et mondiale

REPUBLIQUE
DEMOCRATIQUE DU
CONGO

Conception de projets : appui aux PMA au titre du CIR

Les échanges dans les services : Intelligence commerciale, développement de partenariat et
assistance technique

Afrique : Stratégies sectorielles régionales concernant le coton

DJIBOUTI

Coordonner une approche régionale a I'élimination des obstacles au commerce liées aux mesures non
tarifaires (MNT) dans les Etats arabes

Aide a l'initiative commerciale pour les Etats arabes

Les échanges dans les services : Intelligence commerciale, développement de partenariat et
assistance technique

Partenariats stratégiques pour développer la qualité des exportations dans les pays en développement

Conception de projets : appui aux PMA au titre du CIR

DOMINIQUE

Région des Caraibes : Développement des produits a valeur ajoutée et du commerce intrarégional pour
améliorer les moyens de subsistance tirés des noix de coco

REPUBLIQUE
DOMINICAINE

Programme de I'TC sur les mesures non tarifaires (MNT) — phase |l

AIM for results : Amélioration de la performance et de la mesure des IAC - Phase |

Région des Caraibes : Développement des produits a valeur ajoutée et du commerce intrarégional pour
améliorer les moyens de subsistance tirés des noix de coco

EQUATEUR

Programme de I'ITC sur les mesures non tarifaires (MNT) — phase ||

Programme commerce et environnement

Soutien aux échanges de services en Equateur

EGYPTE

Mécanisme de facilitation du commerce et de I'investissement Euro-Med - Un outil en ligne et un réseau
de résolution de probleme (TIFM)

Coordonner une approche régionale a I'élimination des obstacles au commerce liées aux mesures non
tarifaires (MNT) dans les Etats arabes

Programme de I'ITC sur les mesures non tarifaires (MNT) — phase |l

Les échanges dans les services : Intelligence commerciale, développement de partenariat et
assistance technique.

Développement de I'entreprise : Encourager la compétitivité des PME et le commerce entre les pays
signataires de I'Accord d'Agadir

Partenariats stratégiques pour développer la qualité des exportations dans les pays en développement

Aide a l'initiative commerciale pour les Etats arabes
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PROGRAMMES MONDIAUX ET REGIONAUX
= PROJETS PAR PAYS

PAYS/REGION

ETHIOPIE = Conception de projets : appui aux PMA au titre du CIR

= | es échanges dans les services : Intelligence commerciale, développement de partenariat et
assistance technique

= |nitiative Mode éthique : label prive

= PMA : Encourager les entreprises a soutenir le processus d'adhésion a 'lOMC

= Programme d’intégration régionale et d’Accord de partenariat économique (APE)

= Développement de I'entreprise : TICAD V projet multi pays - Autonomiser les petits producteurs en
stimulant I'accés aux marchés

= T4SD Programme de renforcement des capacités des petits négociants

= Programme de I''TC sur les mesures non tarifaires (MNT) — phase ||

= Programme commercial pour le développement durable Programme de renforcement des capacités
des petits commercants

ETHIOPIE (Suite) = Soutien aux entreprises détenues par des femmes dans le secteur du textile et des vétements
(les Femmes et le commerce Phase Il)

Partenariat CADFund-DFID-ITC pour l'investissement et le croissance en Afrique (PIGA) (Phase
d'évaluation de la portée et de conception)

= Soutien au commerce et a I'investissement indien en Afrique (SITA)

* Programme communautés défavorisées et commerce

FIDJI

Amélioration des principaux services destinés a l'agriculture

Amélioration des principaux services destinés a I'élevage et des produits dérivés

GABON

Promotion du commerce intra et inter-régional au sein de 'TUEMOA, de la CEMAC et du Mékong
francophone

GAMBIE = Les échanges dans les services : Intelligence commerciale, développement de partenariat et
assistance technique

= AIM for results : Amélioration de la performance et de la mesure des IAC - Phase |

= Conception de projets : appui aux PMA au titre du CIR

= Gambie : Compétitivité sectorielle et diversification des exportations

GHANA = AIM for results : Amélioration de la performance et de la mesure des IAC - Phase |

Initiative Mode Ethique - Ghana : Création de liens durables avec les marchés d'exportation et d'une
chaine d'approvisionnement pour la mode éthique et les produits d'art de vivre

GUINEE = Conception de projets : appui aux PMA au titre du CIR

= Programme de I'TC sur les mesures non tarifaires (MNT) — phase ||

= Partenariats stratégiques pour développer la qualité des exportations dans les pays en développement

GUINEE-BISSAU = | es échanges dans les services : Intelligence commerciale, développement de partenariat et
assistance technique

= Développement de I'entreprise : Appui a la création d'un réseau d’Organismes monétaire ouest-africaine
(UEMOA)

Afrique : Stratégies sectorielles régionales concernant le coton

GUYANA = Région des Caraibes : Développement des produits a valeur ajoutée et du commerce intrarégional pour
améliorer les moyens de subsistance tirés des noix de coco

HAITI = Conception de projets : appui aux PMA au titre du CIR

= Les échanges dans les services : Intelligence commerciale, développement de partenariat et
assistance technique

= Programme communautés défavorisées et commerce

= Haiti : Initiative mode éthique

HONDURAS = T4SD Auto-évaluation des exportateurs et projet de renforcement des capacités

INDE = Soutien au commerce et a I'investissement indien en Afrique (SITA)

INDONESIE = Programme de I''TC sur les mesures non tarifaires (MNT) — phase |l

= Programme commerce et environnement

= Les échanges dans les services : Intelligence commerciale, développement de partenariat et
assistance technique
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PAYS/REGION

PROGRAMMES MONDIAUX ET REGIONAUX
PROJETS PAR PAYS

IRAQ

Coordonner une approche régionale a I'élimination des obstacles au commerce liées aux mesures non
tarifaires (MNT) dans les Etats arabes

Aide a l'initiative commerciale pour les Etats arabes

JAMAIQUE

AIM for results : Amélioration de la performance et de la mesure des IAC - Phase |

Région des Caraibes : Développement des produits a valeur ajoutée et du commerce intrarégional pour
améliorer les moyens de subsistance tirés des noix de coco

JAPON

Ethical Fashion Initiative Japon - Evénements et promotion du marché

JORDANIE

Mécanisme de facilitation du commerce et de I'investissement Euro-Med - Un outil en ligne et un réseau
de résolution de probleme (TIFM)

Programme de I''TC sur les mesures non tarifaires (MNT) — phase |l

Coordonner une approche régionale & I'¢limination des obstacles au commerce liées aux mesures non
tarifaires (MNT) dans les Etats arabes

Aide a l'initiative commerciale pour les Etats arabes

Partenariats stratégiques pour développer la qualité des exportations dans les pays en développement

Développement de I'entreprise : Encourager la compétitivité des PME et le commerce entre les pays
signataires de I'Accord d'Agadir

Développement des exportations des PME grace aux marchés virtuels

KENYA

Promotion du commerce et valorisation du coton africain

Programme Commerce et environnement - Phase 2

Programme d'intégration régionale et d’Accord de partenariat économique (APE)

Programme communautés défavorisées et commerce

T4SD Auto-évaluation des exportateurs et projet de renforcement des capacités

Les échanges dans les services : Intelligence commerciale, développement de partenariat et
assistance technique

Afrique : Stratégies sectorielles régionales concernant le coton

NTF Ill Kenya - Amélioration de la compétitivité des exportations dans le secteur de I'avocat au Kenya

NTF Il Kenya - Amélioration de la compétitivité des exportations dans le secteur de I'lT et de I'IlTES
au Kenya

Soutien au commerce et a l'investissement indien en Afrique (SITA)

Promotion du commerce intrarégional en Afrique de I'Est - Kenya

Initiative pour I'emploi et les compétences des réfugiés (RESI) : Relier les réfugiés a Dadaab au Kenya
aux débouchés commerciaux facilités par les technologies de l'information - Phase pilote

The Ethical Fashion Initiative - chapitre Afrique de I'Est, Kenya

KOWEIT

Coordonner une approche régionale a I'élimination des obstacles au commerce liées aux mesures non
tarifaires (MNT) dans les Etats arabes

Aide a l'initiative commerciale pour les Etats arabes

Amélioration de la compétitivité internationale des producteurs de denrées alimentaires et de boissons

KIRGIZISTAN

AIM for results : Ameélioration de la performance et de la mesure des IAC - Phase |

Programme de I''TC sur les mesures non tarifaires (MNT) — phase |l

Renforcement de la compétitivité a I'export des PME dans le secteur du textile et de I'habillement et
amélioration de la capacité institutionnelle d’appui au commerce

REPUBLIQUE
DEMOCRATIQUE
POPULAIRE LAO

PMA : Encourager les entreprises a soutenir le processus d'adhésion a 'OMC

Conception de projets : appui aux PMA au titre du CIR

Les échanges dans les services : Intelligence commerciale, développement de partenariat et
assistance technique

Amélioration du tourisme durable, de la production propre et des capacités d'exportation - Phase ||

Renforcement des capacités d'exportation des PMA asiatiques pour le commerce intra-régional
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PROGRAMMES MONDIAUX ET REGIONAUX
PROJETS PAR PAYS

LIBAN

Mécanisme de facilitation du commerce et de I'investissement Euro-Med - Un outil en ligne et un réseau
de résolution de probleme (TIFM)

Coordonner une approche régionale a I'élimination des obstacles au commerce liées aux mesures non
tarifaires (MNT) dans les Etats arabes

Aide a I'initiative commerciale pour les Etats arabes

LESOTHO

Conception de projets : appui aux PMA au titre du CIR

Les échanges dans les services : Intelligence commerciale, développement de partenariat et
assistance technique

Productivité horticole et développement du commerce

LIBERIA

PMA : Encourager les entreprises a soutenir le processus d'adhésion a 'OMC

Les échanges dans les services : Intelligence commerciale, développement de partenariat et
assistance technique

Conception de projets : appui aux PMA au titre du CIR

Libéria : Stratégies pour le tourisme et le mobilier en bois

LIBYE

Coordonner une approche régionale & I'¢limination des obstacles au commerce liées aux mesures non
tarifaires (MNT) dans les Etats arabes

Aide a l'initiative commerciale pour les Etats arabes

Les échanges dans les services : Intelligence commerciale, développement de partenariat et
assistance technique

MADAGASCAR

Conception de projets : appui aux PMA au titre du CIR

Programme de I'TC sur les mesures non tarifaires (MNT) — phase |l

Les échanges dans les services : Intelligence commerciale, développement de partenariat et
assistance technique

Partenariats stratégiques pour développer la qualité des exportations dans les pays en développement

Programme Commerce et environnement - Phase 2

MALAWI

Promotion du commerce et valorisation du coton africain

Les échanges dans les services : Intelligence commerciale, développement de partenariat et
assistance technique

Afrique : Stratégies sectorielles régionales concernant le coton

Conception de projets : appui aux PMA au titre du CIR

Malawi Systeme d’information et de statistiques commerciales amélioré

Développement de I'entreprise TICAD V - Projet pays Malawi : libérer le potentiel des petits producteurs
en développant l'acces aux marchés

MALAISIE

Programme commerce et environnement

MALI

Programme communautés défavorisées et commerce

AIM for results : Amélioration de la performance et de la mesure des IAC - Phase |

Initiative Mode éthique : label prive

Promotion du commerce et valorisation du coton africain

Les échanges dans les services : Intelligence commerciale, développement de partenariat et
assistance technique

Partenariats stratégiques pour développer la qualité des exportations dans les pays en développement

Développement de I'entreprise : Appui a la création d’un réseau d’Organismes monétaire ouest-africaine
(UEMOA)

Conception de projets : appui aux PMA au titre du CIR

Mali : Appui a la participation a ONU foire commerciale UMOCI - « Fancy Food Show »

MAURITANIE

Conception de projets : appui aux PMA au titre du CIR

Coordonner une approche régionale a I'¢limination des obstacles au commerce liées aux mesures non
tarifaires (MNT) dans les Etats arabes

Aide a l'initiative commerciale pour les Etats arabes

Les échanges dans les services : Intelligence commerciale, développement de partenariat et
assistance technique

AIM for results : Amélioration de la performance et de la mesure des IAC - Phase |
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MAURICE = Programme de I'ITC sur les mesures non tarifaires (MNT) — phase ||

= Programme d'élaboration et de gestion de stratégies a l'exportation

Développement de I'entreprise : Renforcement de la compétitivité a l'exportation pour une croissance
inclusive en lle Maurice

REPUBLIQUE = Prise en compte des barriéres a l'accés aux marchés dans le cadre de 'AnECE

DE MOLDAVIE

Politiques commerciales Renforcement des capacités CEFTA

MONGOLIE

AIM for results : Ameélioration de la performance et de la mesure des IAC - Phase |

Soutien aux entreprises détenues par des femmes dans le secteur du textile et des vétements
(les Femmes et le commerce Phase Il)

MAROC = Coordonner une approche régionale a '€limination des obstacles au commerce liées aux mesures non
tarifaires (MNT) dans les Etats arabes

Aide a l'initiative commerciale pour les Etats arabes

= Mécanisme de facilitation du commerce et de l'investissement Euro-Med - Un outil en ligne et un réseau
de résolution de probleme (TIFM)

= Programme de ['TC sur les mesures non tarifaires (MNT) — phase I

Partenariats stratégiques pour développer la qualité des exportations dans les pays en développement

Développement de I'entreprise : Encourager la compétitivité des PME et le commerce entre les pays
signataires de I'Accord d'Agadir

Programme de développement des exportations pour la création d'emplois (EDEC) : Maroc

Développement des exportations des PME grace aux marchés virtuels

Développement de I'entreprise Accélérer le Programme jeunes et commerce au Maroc

MOZAMBIQUE

Promotion du commerce et valorisation du coton africain

Les échanges dans les services : Intelligence commerciale, développement de partenariat et
assistance technique

= Conception de projets : appui aux PMA au titre du CIR

Afrique : Stratégies sectorielles régionales concernant le coton

T4SD Programme de renforcement des capacités des petits négociants

Partenariat CADFund-DFID-ITC pour l'investissement et le croissance en Afrique (PIGA) (Phase
d'évaluation de la portée et de conception)

MYANMAR = Conception de projets : appui aux PMA au titre du CIR

= Programme d'élaboration et de gestion de stratégies a I'exportation

= NTF Il Birmanie - Tourisme inclusif axé sur I'Etat de Kayah

= Renforcement des capacités d’exportation des PMA asiatiques pour le commerce intra-régional

= Myanmar : feuille de route pour la création du réseau national d'information commerciale

= STDF Myanmar : Améliorer la sécurité alimentaire et la conformité aux mesures sanitaires et phytosanitaires
(SPS) pour accraitre les revenus d'exportation dans la chaine de valeur des oléagineux

NAMIBIE

AIM for results : Amélioration de la performance et de la mesure des IAC - Phase |

Atelier ACCES! Namibie - Services de développement & I'export pour les entreprises détenues par des
femmes

NEPAL = Conception de projets : appui aux PMA au titre du CIR

T4SD Programme de renforcement des capacités des petits négociants

AIM for results : Amélioration de la performance et de la mesure des IAC - Phase |

Initiative Mode éthique : label privé

= Programme communautés défavorisées et commerce

Projet Nepal Pashmina Enhancement and Trade Support (PETS)

Renforcement des capacités d'exportation des PMA asiatiques pour le commerce intra-régional

NICARAGUA Amélioration des capacités des entreprises détenues par des femmes pour participer au commerce

international (W&T phase II)
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NIGER

Promotion du commerce intra et inter-régional dans 'UEMOA, la CEMAC et les pays francophones
du Mékong

Les échanges dans les services : Intelligence commerciale, développement de partenariat et
assistance technique

Développement de I'entreprise : Appui a la création d’'un réseau d’Organismes monétaire ouest-africaine
(UEMOA)

Afrique : Stratégies sectorielles régionales concernant le coton

Partenariats stratégiques pour développer la qualité des exportations dans les pays en développement

Conception de projets : appui aux PMA au titre du CIR

NIGERIA

AIM for results : Amélioration de la performance et de la mesure des IAC - Phase |

OMAN

Coordonner une approche régionale a I'élimination des obstacles au commerce liées aux mesures non
tarifaires (MNT) dans les Etats arabes

Aide a I'initiative commerciale pour les Etats arabes

Conception de projets : Renforcement de la compétitivité des PME d’Oman dans les sous-secteurs
prioritaires : Encens et dates

PAKISTAN

Aide a I'élaboration et a la mise en ceuvre de la politique commerciale et de la réforme réglementaire
pour améliorer les débouchés a l'exportation

PAPOUASIE-
NOUVELLE-GUINEE

Autonomisation économique des femmes dans le Pacifique (les femmes et le commerce Phase Il)

PARAGUAY

Programme de I''TC sur les mesures non tarifaires (MNT) — phase Il

PEROU

Programme Commerce et environnement - Phase 2

Initiative Mode éthique : label privé

Permettre aux IAC du couloir septentrional du Pérou de répondre aux besoins des exportateurs

PHILIPPINES

Programme de I''TC sur les mesures non tarifaires (MNT) — phase |l

Les échanges dans les services : Intelligence commerciale, développement de partenariat et
assistance technique

QATAR

Coordonner une approche régionale a I'élimination des obstacles au commerce liées aux mesures non
tarifaires (MNT) dans les Etats arabes

Aide a I'initiative commerciale pour les Etats arabes

Renforcement des capacités des OPC dans la région des pays arabes

RWANDA

T4SD Programme de renforcement des capacités des petits négociants

Programme d'intégration régionale et d’Accord de partenariat économique (APE)

AIM for results : Amélioration de la performance et de la mesure des IAC - Phase |

Les échanges dans les services : Intelligence commerciale, développement de partenariat et
assistance technique

Programme commercial pour le développement durable Programme de renforcement des capacités
des petits commercgants

Promotion de la compétitivité internationale des groupes de PME - BICS

Soutien au commerce et a l'investissement indien en Afrique (SITA)

SAINTE-LUCIE

Région des Caraibes : Développement des produits a valeur ajoutée et du commerce intrarégional pour
améliorer les moyens de subsistance tirés des noix de coco

SAINT-VINCENT-ET-
LES-GRENADINES

Région des Caraibes Développement des produits a valeur ajoutée et du commerce intrarégional pour
améliorer les moyens de subsistance tirés des noix de coco

SAMOA = Autonomisation économique des femmes dans le Pacifique (les femmes et le commerce Phase II)
SAO TOME-ET- = | es échanges dans les services : Intelligence commerciale, développement de partenariat et
PRINCIPE assistance technique

PMA : Encourager les entreprises a soutenir le processus d'adhésion a 'OMC

Conception de projets : appui aux PMA au titre du CIR

ARABIE SAOUDITE

Coordonner une approche régionale a I'élimination des obstacles au commerce liées aux mesures
non tarifaires (MNT) dans les Etats arabes

Aide a l'initiative commerciale pour les Etats arabes
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SENEGAL

T4SD Programme de renforcement des capacités des petits négociants

Afrique : Stratégies sectorielles régionales concernant le coton

Partenariats stratégiques pour développer la qualité des exportations dans les pays en développement

Programme de I'ITC sur les mesures non tarifaires (MNT) — phase |l

Développement de I'entreprise : Appui a la création d'un réseau d’Organismes monétaire ouest-africaine
(UEMOA)

Conception de projets : appui aux PMA au titre du CIR

Promotion du commerce et valorisation du coton africain

Les échanges dans les services : Intelligence commerciale, développement de partenariat et
assistance technique

CIR Sénégal : Projet d'amélioration de la compétitivité de la mangue Sénégalaise

SERBIE

Prise en compte des barrieres a l'acces aux marchés dans le cadre de 'AnECE

Politiques commerciales Renforcement des capacités CEFTA

SEYCHELLES

Les échanges dans les services : Intelligence commerciale, développement de partenariat et
assistance technique

SIERRA LEONE

Les échanges dans les services : Intelligence commerciale, développement de partenariat et
assistance technique

AIM for results : Amélioration de la performance et de la mesure des IAC - Phase |

Développement de I'entreprise : Compétitivité commerciale améliorée pour quelques filieres du secteur
agroalimentaire en Sierra Leone

SOMALIE

Conception de projets : appui aux PMA au titre du CIR

Les échanges dans les services : Intelligence commerciale, développement de partenariat et
assistance technique

Coordonner une approche régionale a I'élimination des obstacles au commerce liées aux mesures non
tarifaires (MNT) dans les Etats arabes

Aide a l'initiative commerciale pour les Etats arabes

AFRIQUE DU SUD

Afrique du Sud : Renforcement des capacités en gestion des exportations et en analyse du marché export

SUD SOUDAN = Les échanges dans les services : Intelligence commerciale, développement de partenariat et
assistance technique
= PMA : Encourager les entreprises a soutenir le processus d'adhésion a 'OMC
SRI LANKA = Programme d'élaboration et de gestion de stratégies a l'exportation

AIM for results : Amélioration de la performance et de la mesure des IAC - Phase |

Programme de I'ITC sur les mesures non tarifaires (MNT) — phase |l

STDF : Projet pilote au Sri Lanka

Améliorer la sécurité et la qualité des fruits et légumes srilankais

ETAT PALESTINIEN :

Programme de I'ITC sur les mesures non tarifaires (MNT) — phase |l

Mécanisme de facilitation du commerce et de I'investissement Euro-Med - Un outil en ligne et un réseau
de résolution de probleme (TIFM)

Coordonner une approche régionale & I'¢limination des obstacles au commerce liées aux mesures non
tarifaires (MNT) dans les Etats arabes

Aide a l'initiative commerciale pour les Etats arabes

Renforcement des capacités de promotion du commerce pour le développement des exportations

Palestine : Créer un guichet unique pour le développement d'entreprises viables

Palestine : Améliorer le développement des PME détenues par les femmes (Femmes et commerce
Phase Il)

SOUDAN

Les échanges dans les services : Intelligence commerciale, développement de partenariat et
assistance technique

Conception de projets : appui aux PMA au titre du CIR

Coordonner une approche régionale a I'élimination des obstacles au commerce liées aux mesures non
tarifaires (MNT) dans les Etats arabes

Aide a l'initiative commerciale pour les Etats arabes

PMA : Encourager les entreprises a soutenir le processus d'adhésion a 'OMC
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PAYS/REGION

TADJIKISTAN = Mise en ceuvre des dispositions de 'OMC et sensibilisation des entreprises a I'accession a 'OMC
(Composant deux)

= Négociations de 'OMC a 'accession - conseil de politique et renforcement des capacités (Composant un)

= Renforcement de la compétitivité a I'export des PME dans le secteur du textile et de I'habillement et
amélioration de la capacité institutionnelle d’appui au commerce

THAILANDE = Programme de I'ITC sur les mesures non tarifaires (MNT) — phase |l

ANCIENNE = Prise en compte des barriéres a l'acceés aux marchés dans le cadre de 'AnECE
REPUBLIQUE — , —

YOUGOSLAVE DE = Politiques commerciales Renforcement des capacités CEFTA

MACEDOINE

TOGO = Les échanges dans les services : Intelligence commerciale, développement de partenariat et

assistance technique
Promotion du commerce et valorisation du coton africain
Afrique : Stratégies sectorielles régionales concernant le coton

= Développement de I'entreprise : Appui a la création d’un réseau d'Organismes monétaire ouest-africaine
(UEMOA)

Partenariats stratégiques pour développer la qualité des exportations dans les pays en développement
= Conception de projets : appui aux PMA au titre du CIR

TRINITE-ET-TOBAGO = AIM for results : Amélioration de la performance et de la mesure des IAC - Phase |

= Région des Caraibes : Développement des produits a valeur ajoutée et du commerce intrarégional pour
améliorer les moyens de subsistance tirés des noix de coco

TUNISIE = Mécanisme de facilitation du commerce et de l'investissement Euro-Med - Un outil en ligne et un réseau de
résolution de probleme (TIFM)
= Coordonner une approche régionale a I'élimination des obstacles au commerce liées aux mesures non
tarifaires (MNT) dans les Etats arabes
= Aide a l'initiative commerciale pour les Etats arabes
= Partenariats stratégiques pour développer la qualité des exportations dans les pays en développement
= Développement de l'entreprise Encourager la compétitivité des PME et le commerce entre les pays signataires de
[Accord dAgadir
= Programme de I'TC sur les mesures non tarifaires (MNT) — phase |l
= Promotion de la compétitivité du secteur du textile et de I'habillement en Tunisie
= Développement des exportations des PME grace aux marchés virtuels
TURQUIE = Mécanisme de facilitation du commerce et de I'investissement Euro-Med - Un outil en ligne et un réseau
de résolution de probleme (TIFM)
TUVALU = Conception de projets : appui aux PMA au titre du CIR
OUGANDA = Programme d’intégration régionale et d’Accord de partenariat économique (APE)
= Faciliter les échanges commerciaux transfrontaliers des femmes et des MPME dans la Communauté
d'Afrique de I'Est — phase I
= Promotion du commerce et valorisation du coton africain
= Programme Commerce et environnement - Phase 2
= Programme Intégration régionale et Accords de partenariat économique (APE)
= Programme d'élaboration et de gestion de stratégies a I'exportation
= AIM for results : Amélioration de la performance et de la mesure des IAC - Phase |
= Les échanges dans les services : Intelligence commerciale, développement de partenariat et
assistance technique
= Conception de projets : appui aux PMA au titre du CIR
= NTF Il Ouganda - Améliorer la compétitivitée des exportations dans le secteur de I'lT et de I''TES en Ouganda
= NTF Il Ouganda - Améliorer la compétitivité des exportations dans le secteur du café en Ouganda
= Soutien au commerce et a I'investissement indien en Afrique (SITA)
UKRAINE = Ukraine : Relier les PME de la filiere des fruits et Iégumes aux chaines de valeur nationales et mondiales
EMIRATS ARABES = Coordonner une approche régionale a I'€limination des obstacles au commerce liées aux mesures non
UNIS tarifaires (MNT) dans les Etats arabes

Partenariats stratégiques pour développer la qualité des exportations dans les pays en développement

= Aide a l'initiative commerciale pour les Etats arabes
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REPUBLIQUE-UNIE DE
TANZANIE

T4SD Programme de renforcement des capacités des petits négociants

Programme de I''TC sur les mesures non tarifaires (MNT) — phase ||

OMPI/ITC : lancement d'une stratégie de marque

Afrique : Stratégies sectorielles régionales concernant le coton

Amélioration des bénéfices économiques pour les femmes dans le secteur du café - Phase Il

Programme d'intégration régionale et d’Accord de partenariat économique (APE)

Les échanges dans les services : Intelligence commerciale, développement de partenariat et
assistance technique

AIM for results : Amélioration de la performance et de la mesure des IAC - Phase |

Conception de projets : appui aux PMA au titre du CIR

Soutien au commerce et a l'investissement indien en Afrique (SITA)

Tanzanie : Promotion du commerce intrarégional en Afrique de I'Est

Conception de projets : Intégration de la jeunesse tanzanienne dans des chaines de valeur mondiales
des produits des abeilles

Tanzanie : Intégration de I'offre de I'horticulture/des chaines de valeur dans le tourisme - Composante SECO

Tanzanie : Intégration de I'offre de I'horticulture/des chaines de valeur dans le tourisme

URUGUAY = Programme de I'TC sur les mesures non tarifaires (MNT) — phase ||
VANUATU = Conception de projets : appui aux PMA au titre du CIR
= Autonomisation économique des femmes dans le Pacifique (les femmes et le commerce Phase II)
VIETNAM = Promotion du commerce intra et inter-régional au sein de 'TUEMOA, de la CEMAC et du Mékong francophone
= Programme commerce et environnement
= Les échanges dans les services : Intelligence commerciale, développement de partenariat et
assistance technique
= Amélioration des revenus et des possibilités d'emploi pour les pauvres des zones rurales par la production verte
(Unité d'action des Nations Unies)
= Zambie : Promotion du commerce intrarégional en Afrique de I'Est
YEMEN = Les échanges dans les services : Intelligence commerciale, développement de partenariat et
assistance technique
= Conception de projets : appui aux PMA au titre du CIR
= Partenariats stratégiques pour développer la qualité des exportations dans les pays en développement
= Coordonner une approche régionale a '€limination des obstacles au commerce liées aux mesures non
tarifaires (MNT) dans les Etats arabes
= Aide a l'initiative commerciale pour les Etats arabes
ZAMBIE = Autonomisation des femmes dans le secteur du coton (Femmes et commerce)
= Afrique : Stratégies sectorielles régionales concernant le coton
= Conception de projets : appui aux PMA au titre du CIR
= Les échanges dans les services : Intelligence commerciale, développement de partenariat et
assistance technique
= Promotion du commerce et valorisation du coton africain
= Programme d’emplois verts en Zambie utilisant la gestion canalisée des fonds
= Partenariat CADFund-DFID-ITC pour l'investissement et le croissance en Afrique (PIGA) (Phase
d'évaluation de la portée et de conception)
= Zambie : Autonomisation des femmes dans le secteur du coton (Femmes et commerce - Phase Il)
ZIMBABWE = Les échanges dans les services : Intelligence commerciale, développement de partenariat et

assistance technique

Afrique : Stratégies sectorielles régionales concernant le coton

Promotion du commerce et valorisation du coton africain

AIM for results : Amélioration de la performance et de la mesure des IAC - Phase |

Zimbabwe : Appui au commerce et développement du secteur privé

Renforcer le cadre institutionnel pour les mesures sanitaires et phytosanitaires au Zimbabwe
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REGIONAL

PROPRE AU PAYS

Afrique
subsaharienne

Union africaine : Intensifier le commerce intra-africain

Cameroun : Projet d’Investissement et de Développement des
Marchés Agricoles au Cameroun (PIDMA)

COMESA : Projet d'intégration régionale et développement
du secteur privé

Congo : Programme d'appui au commerce - Congo
(Brazzaville)

Partenariats avec les IACI d'Afrique francophone pour la
Veille concurrentielle : Projet d'intégration du commerce
régional (TRIP)

Ethiopie : Initiative Mode éthique

Région CEEAC : Promouvoir le commerce intra-africain

Ethiopie : Soutenir lindustrie de la gomme et linformation
commerciale afin d'améliorer la compétitivité - GUMTrade Project

CEDEAO : Compétitivité des exportations et développement
inclusif de I'entreprise

Gambie : Autonomisation économique des jeunes

Initiative Mode éthique : Chaine de valeur de la mode
panafricaine

Kenya : Initiative pour I'emploi et les compétences des réfugiés
(RESI)

Fleuve Mano : Projet post-ebola

Libéria : Stratégies pour le tourisme et le mobilier en bois (CIR)

TICAD V - Projet multi-pays : Autonomiser les petits
producteurs en stimulant I'accés aux marchés (Malawi,
Kenya, Ethiopie)

Madagascar : Projet Programme d’appui au développement
des exportations malgaches

UEMOA : Projet d'appui a la compétitivité du commerce et &
l'intégration régionale de I'Union économique et monétaire
Ouest africaine

Mali : Projet d’Appui au Développement des Exportations
Maliennesd (PADEM)

Afrique de 'Ouest : Initiative de Mode éthique (Phase II)

Maurice : Renforcement de la compétitivité & I'exportation pour
une croissance inclusive

Niger : Projet de renforcement de la competitivite a
I'exportation de I'oignon du kilishi et du niebe du Niger

Seychelles : Soutenir un modele de développement du
tourisme durable

Sierra Leone : Renforcer la performance commerciale et les
exportations

Togo : Appui a la compétitivité commerciale

Ouganda : Améliorer les moyens de subsistance des
personnes déplacées et des communautés hotes en Ouganda
a travers le commerce

Asie-Pacifique

ASEAN : Renforcer l'intégration du commerce régionale

Sri Lanka : Assistance relative au commerce

Afghanistan : Assistance relative au commerce

Viet Nam : Appui a I'exportation vietnamienne en Corée du Sud
par le biais des marchés publics

Myanmar : Accélérer la croissance tirée par les exportations
inclusives et durables

Pays arabes

Accord d'Agadir : Encourager la compétitivité des PME et le
commerce entre les pays signataires

Egypte . Renforcer l'autonomisation économique des femmes

Coordonner une approche régionale a I'élimination des
obstacles au commerce liés aux mesures non tarifaires (MNT)

Jordanie : Diversification des exportations par le renforcement
des capacités et du secteur

Jordanie : Renforcer 'autonomisation économique des femmes

Liban : Accroitre la résilience de I'économie

Maroc : Renforcer I'autonomisation économique des femmes

Maroc : Accélérer le Programme jeunes et commerce

Palestine : Améliorer la compétitivité internationale des biens et
développer les services

Qatar : Améliorer la compétitivité des PME

Arabie saoudite : Renforcer les capacités de l'autorité de
développement des exportations
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REGION REGIONAL PROPRE AU PAYS
Amérique Amériques centrale : Appui aux entreprises détenues par République Dominicaine : Renforcer l'industrie végétale
latine et les femmes dans l'industrie artisanale orientale
Caraibes N ) ) ) : - )
Ameérique centrale : Soutien du commerce intra et inter- Grenade : Appliquer la stratégie d'exportation pour les
régional en reliant les PME d’Amérique centrale aux chaines produits frais
de valeurs multilatines
Organisation des Etats des Caraibes orientales : Elargir les Haiti : Initiative mode éthique
liens dans le domaine agro-touristique
Jamaique : Tenir compte des MNT pour une compétitivité
renforcee a l'exportation en améliorant la qualité et en initiant
des réformes pour la facilitation des échanges
Sainte-Lucie : Renforcer l'infrastructure institutionnelle pour la
promotion de l'exportation
Saint-Vincent-et-les-Grenadines : Restructuration de l'industrie
de la marante
Europe Partenariats orientaux : Encourager l'intégration des PME Géorgie : Améliorer la compétitivité des PME grace au
orientale et dans les chaines de valeur de I'Union européenne renforcement des capacités institutionnelles et l'assistance au

Asie centrale

secteur des herbes

Moldavie : Renforcer le cadre national pour le commerce et
accroitre la compétitivité des PME dans le secteur des fruits et
légumes

Ukraine : Relier les PME de la filiere des fruits et légumes aux
chaines de valeur nationales et mondiales

Mondial et
multi-régional

Partenariat pour l'investissement et le croissance en Afrique
(PIGA)

Autonomisation économique des femmes dans les pays de
I'Association des pays riverains de I'Océan indien (IORA) -
(Femmes et commerce)

Commission de I'Océan Indien : Projet d'intégration du
commerce régional

Coopération entre la Turquie et I'Afrique le long de la chaine
de valeur : Renforcement des capacités pour la production
et la transformation du coton dans trois a cing pays
africains

Mécanisme de facilitation du commerce et des
investissements Euromed Phase ||

Région indo-pacifique : Promotion des services par les
entreprises
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PROFIL DU PERSONNEL DE LITC

PAR PAYS HOMMES FEMMES TO- % DU PAR PAYS HOMMES FEMMES TO- % DU
TAL TOTAL TAL TOTAL
PAYS EN DEVELOPPEMENT ET EN TRANSITION PAYS LES MOINS AVANCES
Argentine 6 1 7 Afghanistan 1 0 1
Arménie 1 1 2 Bénin 2 0 2
Barbade 1 0 1 Burkina Faso 0 1 1
Bolivie 1 0 1 Comores 1 0 1
Brésil 1 4 5 République
; démocratique du Congo 1 1 2
Chine 3 0 3 a 9
Colombie 2 1 3 Ethiopie 1 1 2
Costa Rica 1 0 1 Guinee 1 1 2
Céte d'lvoire 2 0 2 Myanmar 0 1 1
Croatie 0 3 3 Nepal 1 0 1
République Dominicaine 1 0 1 Sénegal 0 1 1
Equateur 2 0 2 Ouganda 1 1 2
Egypte 0 1 1 Zambie 0 5 5
Géorgie 0 ! ! Total pays les moins 9 9 18 6 %
Ghana 1 2 3 avancés °
Guatemala 0 1 1
Inde 8 3 Il
Indonésie 0 1 1
AUTRES PAYS
Iran 1 0 1
Jamaique 1 1 2 Australie 4 1 5
Kazakhstan 0 1 1 Belgique 1 0 1
Kenya 0 3 3 Canada 5 3 8
Malaisie 2 2 4 Danemark 1 0 1
Maurice 3 3 6 Finlande 1 1 2
Mexique 4 2 6 France 26 37 63
Mongolie 0 1 1 Allemagne 3 12 15
Maroc 2 1 3 Gréce 0 2 2
Namibie 0 1 1 Hongrie 1 0 1
Pakistan 2 0 2 Ilande 1 > 3
Panama 0 ! ! ltalie 8 10 18
Pérou 1 1 2 Japon 0 5 5
Philippines 0 1 1 Malte ’ 0 ’
Roumanie ! ° 6 Nouvelle-Zélande 2 1 3
Russie 0 s s Norvege 1 0 1
serbie ! 0 ! Pologne 2 1 3
Afri 2 1
fique du Sud £ Portugal 0 1 1
Sri Lanka 0 1 1 ) ) |
: République de Corée 1 0 1
Etat palestinien : 0 1 1
) Espagne 2 5 7
Syrie 2 0 2
Thailande 0 1 1 Suede 0 1 1
Tunisie 3 2 5 Suisse 3 8 i
Turquie ! ! 2 Royaume-Uni 6 1 17
Ouzbékistan 0 2 2 -
Venezuela ] 0 ] Etats-Unis 6 8 14
Viet Nam 0 1 1
) Total Autres pays 76 106 182 58 %
Zimbabwe 2 2 4
Total pays en
développement 58 57 115 36 %
et en transition TOTAL ITC 143 172 315 100 %
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APPENDICE VI

REPARTITION DES MISSIONS PAR NATIONALITE ET PAR SEXE DES EXPERTS, 2015

TOTAL FEMMES HOMMES
NOMBRE JOURS NOMBRE JOURS NOMBRE JOURS
DE D’EXPERTS TRAVAILLES D’EXPERTS TRAVAILLES D’EXPERTS TRAVAILLES

ECONOMIES EN DEVELOPPEMENT ET EN TRANSITION

AFRIQUE
Bénin 7 455 7 455
Botswana 2 23 2 23
Burkina Faso 5 383 1 130 4 253
Burundi 2 110 1 50 1 60
Cameroun 3 460 3 460
République Centrafricaine 2 56 2 56
Tchad 1 20 1 20
Comores 3 58 1 15 2 43
Céte d'lvoire 6 461 2 378 4 83
République démocratique
du Congo 1 105 1 105
Ethiopie 10 551 3 111 7 440
Gambie 7 380 1 120 6 260
Ghana 2 310 2 310
Kenya 44 1967 17 803 27 1164
Lesotho 1 45 1 45
Madagascar 4 457,5 3 370 1 87,5
Malawi 1 20 1 20
Mali 2 110 2 110
Maurice 4 227 2 188 2 39
Mozambique 1 0 1 0
Niger 2 93 2 93
Nigéria 2 68 2 68
Rwanda 7 705 3 202 4 503
Sénégal 3 279 3 279
Sierra Leone 1 20 1 20
Afrique du Sud 13 543 6 381 7 162
Togo 1 90 1 90
Ouganda 19 1145,5 6 203,5 13 942
République-Unie
de Tanzanie 22 906,5 5 242,5 17 664
Zambie 10 275 2 40 8 235
Zimbabwe 13 481,5 2 100 1A 381,5
(24 % du total)
AFRIQUE 201 10 805 57 3439 144 7 366

116 CENTRE DU COMMERCE INTERNATIONAL



APPENDICES

TOTAL FEMMES HOMMES

NOMBRE JOURS’ NOMBRE JOURS, NOMBRE JOURS’
DE D’EXPERTS TRAVAILLES D’EXPERTS TRAVAILLES D’EXPERTS TRAVAILLES
ASIE-PACIFIQUE
Bangladesh 3 169 3 169
Cambodge 3 192 1 99 2 93
Chine 8 349 5 288 3 61
Fidji 21 1018,5 5 582,5 16 436
Inde 30 2198,5 8 982 22 1216,5
Indonésie 1 150 1 150
République démocratique
populaire lao 1 55 1 55
Liban 2 110 2 110
Malaisie 2 4 1 31 1 10
Mongolie 1 15 1 15
Myanmar 3 215 2 195 1 20
Népal 5 314 2 254 3 60
Pakistan 15 486 5 104 10 382
Papouasie-Nouvelle-Guinée 2 125 2 125
Philippines 3 105 3 105
République de Corée 2 385 2 385
Singapour 3 40 1 4 2 36
Sri Lanka 1 163 1 163
Thailande 2 138 1 100 1 38
Vanuatu 1 232 1 232
Viet Nam 1 180 1 180

PAYS ARABES

Algérie 4 340,5 1 13,5 3 327
Egypte 2 74 2 74
Koweit 20 657 2 96 18 561
Maroc 27 1132,5 4 234 23 898,5
Etat palestinien 4 80 4 80

Soudan 1 19 1 19

République arabe syrienne 2 59 2 59
Tunisie 41 1886,5 9 351 32 15355
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TOTAL FEMMES HOMMES
NOMBRE JOURS NOMBRE JOURS NOMBRE JOURS
DE D’EXPERTS TRAVAILLES D’EXPERTS TRAVAILLES D’EXPERTS TRAVAILLES

EUROPE ET COMMUNAUTE D’ETATS INDEPENDANTS (CEI)

Arménie 1 220 1 220

Bélarus 2 258 1 18 1 240
Kazakhstan 1 10 1 10

Kirgizistan 9 970 7 730 2 240
Monténégro 1 17 1 17
Fédération de Russie 7 529 7 529

Serbie 1 24 1 24

Tadjikistan 9 720 2 205 7 515
Ancienne Republique

yougoslave de Macédoine 1 20 1 20

Ukraine 3 104 2 93 1 1k

AMERIQUE LATINE ET CARAIBES

Argentine 2 43 1 17 1 26
Bolivie (Etat plurinational de) 4 514 2 264 2 250
Brésil 4 508 3 502 1 6
Belize 1 35 1 35
Chili 3 143 2 118 1 25
Colombie 7 348 4 195 3 153
Costa Rica 2 147,5 2 147,5
Equateur 1 25 1 25
Guatemala 1 122 1 122

Honduras 2 70 1 5 1 65
Mexique 1 29 1 29

Nicaragua 2 45 1 25 1 20
Pérou 13 1198 5 503 8 695
Sainte-nucie 1 50 1 50

Trinité-et-Tobago 2 192 1 112 1 80
Uruguay 1 14 1 14

Venezuela (République

bolivarienne du) 2 195 1 29 1 166
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TOTAL | FEMMES | HOMMES
NOMBRE JOURS' NOMBRE JOURS, NOMBRE JOURS’

DE D’EXPERTS TRAVAILLES D’EXPERTS TRAVAILLES D’EXPERTS TRAVAILLES
Bulgarie 3 183 3 183
Canada 16 820 7 415 9 405
Croatie 3 157 2 142 1 15
République tcheque 2 266 1 230 1 36
Estonie 1 20 1 20
Finlande 3 68 3 68
France 61 3879 22 1476,5 39 24025
Allemagne 26 2053 9 886 17 1167
Grece 1 32,5 1 32,5
Hongrie 1 26 1 26
Irlande 6 168 3 47 3 121
Israél 3 46 2 20 1 26
Italie 25 171 8 634 17 1077
Japon 2 98 2 98
Pays-Bas 24 1110 5 335,5 19 7745
Nouvelle-Zélande 4 262 2 209 2 53
Pologne 1 150 1 150
Portugal 1 22 1 22
Roumanie 5 319 5 319
Slovaquie 1 54 1 54
Espagne 1A 465,5 5 284 6 181,5
Suéde 1 28 1 28
Suisse 19 1504 1 928,5 8 575,5

Royaume-Uni de Grande-
Bretagne et d'lrlande du
Nord 54 2858,5 20 968 34 1890,5

Etats-Unis d'/Amérique 42 24295 19 830,5 23 1599

, ) (41 % du total)
TOTAL PAYS DEVELOPPES 342 20 702 154 9 097 197 11 605

TOTAL TOUTES

LES REGIONS

En outre :

IITC a fait appel a 838 consultants et entrepreneurs
(314 femmes et 524 hommes de 115 pays) pour bénéficier de leur expertise technique en 2015.
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APPENDICE VII

REPARTITION DES CONTRIBUTIONS A LITC TRUST FUND

2014 ($E.-U. 000)

2015 ($E.-U. 000)

TEMET | DREME|ropy | REMER | DEUXEME | rony
Experts associés - Finlande - 391 391 - 138 138
Experts associés - France - 178 178 - - -
Experts associés - Allemagne - 189 189 - 364 364
Experts associés - Italie - 181 181
Experts associés - Pays-Bas - 357 357
Australie - 115 115 - 902 902
Canada 850 1122 1972 749 962 1712
Agence carribéenne de développement des

exportations ) 24 24 ) ) )
Accord de libre-échange d’Europe centrale ) 91 91
(CEFTA)

Centre pour le dévelopement de I'entreprise - 59 59 - 88 88
Chine 100 400 500 100 400 500
Confédération des industries indiennes 20 20 - - -
Danemark 2340 - 2340 2125 63 2188
DHL - 63 63
Cadre intégré renforcé (CIR) 1370 1370 3027 3027
Union européenne - 9 561 9561 - 6 317 6 317
FEFAC - 34 34
Finlande 3294 - 3294 2116 - 2116
Fondation pour le pacte mondial 100 - 100
France 146 - 146 - - -
Allemagne (G1Z) - 225 225 - 136 136
Allemagne 2541 - 2541 2353 - 2353
et s o Coperaton it - e
oIT - - - - 160 160
Inde 50 - 50 50 - 50
Banque interaméricaine du développement - 60 60 - - -
Irlande 1144 - 1144 900 - 900
Banque islamique de développement - 20 20 - 570 570
Japon - 56 56 - 347 347
Koweit - 249 249 - - -
La Corporacién de Promocién de

Exportaciones e Inversiones (CORPEI) - 98 98 - - -
de Ecuador

Mali - 50 50
Namibie - 144 144 - - R
gl'?utldoiggl(gr;}gg:)ﬂe Institute for Policy ) 104 104
Pays-Bas - 1542 1542 - 3052 30562

120 CENTRE DU COMMERCE INTERNATIONAL



APPENDICES

2014 ($E.-U. 000) 2015 ($E.-U. 000)
SONATEURS compre | compre | TO™| Cowere | cowre | TOTAL
Norvege 2680 - 2680 2619 - 2619
Bureau des relations avec le secteur privé/
Agence d'exportation et de promotion du - - - - - -
commerce de Sainte-Lucie
Fonds Une ONU 373 373 726 726
Organisation Internationale de la
Francophonie ) 8 8 ) ) )
Qatar Development Bank - 27 27 - 725 725
République de Corée - 641 641 - 35 35
Fonds renouvelables 565 565 781 781
Afrique du Sud - 105 105 - - -
Stichting IDH Sustainable Trade Initiative - 37 37 - - -
Plateforme de I'Initiative pour le
développement durable dans - 93 93
I'agriculture (SAI)
Suéde 4441 - 4441 3669 1145 4814
Suisse 56 2990 3046 206 2731 2937
Suisse/CIR - 608 608 - 244 244
Sultanat d'Oman - 27 27
La Fondation Mo Ibrahim - 114 114 - 114 114
Organisation de promotion du commerce - - - - - -
Ma_rques de fabrique ou de commerce 10 10 ) ) )
Afrique de I'Est
PNUD - 200 200 - 150 150
ONUDI - - - - 110 110
Rovaume- Unl de Grande-Bretagne et 10 3530 3540 : 9398 9398
Uruguay - 28 28
USAID - - - - 887 887
Banque mondiale - 588 588 - 1006 1006
OMC-STDF - 315 315 - 458 458
TOTAL 17 682 26 060 43 742 14 986 36 172 51 159
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